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RINGKASAN

Muhammad Jayadi. Kajian Saluran Pemasaran Sayuran Sawi Caisim Di
Kelurahan Air Batu Kecamatan Talang Kelapa (Dibawah Bimbingan Bapak
Ir.Indrawani Sinoem. MS Dan Ibu Ir.Ursula Damayanti,MP)

Skripsi ini membahas Saluran Pemasaran Sayuran Sawi Caisim Di Kelurahan Air
Batu Kecamatan Talang Kelapa populasi dalam penelitian ini adalah 50 orang
petani di Kelurahan Air Batu Kecamatan Talang Kelapa sedangkan jumlah sampel
yang diambil yaitu Sebanyak 15% dari populasi yang ada yaitu 8 orang petani
sayuran sawi di Kelurahan Air Batu Kecamatan Talang Kelapa menggunakan
metode snowball sampling pengambilan data dilaksanakan pada Februari s/d
Maret 2020.

Dari hasil penelitian diketahui saluran pemasaran Petani Sawi ke Pedagang
Pengepul ke Pedagang Besar Jakabaring ke Pedagang Pengecer ke Konsumen
akhir. Biaya pemasaran yang dikeluarkan dari setiap lembaga pemasaran sayuran
sawi di Kelurahan Air Batu sampai dengan Pasar Induk Jakabaring yaitu pedagang
pengepul sebesar Rp.589/kg, pedagang besar Pasar Induk Jakabaring sebesar
Rp.117,5/kg dan pedagang pengecer sebesar Rp.797,5/kg. Keuntungan setiap
lembaga pemasaran sayuran sawi di Kelurahan Air Batu sampai dengan Pasar
Induk Jakabaring yaitu pedagang pengepul sebesar Rp.1.911/kg, pedagang besar
Pasar Induk Jakabaring sebesar Rp.1.882,5/kg dan pedagang pengecer sebesar
Rp.2.202,5/kg. dan margin tiap lembaga pemasaran sayuran sawi di Kelurahan Air
Batu Kecamatan Talang Kelapa sampai dengan Pasar Induk Jakabaring yaitu
pedagang pengepul ke pedagang besar Pasar Induk Jakabaring margin sebesar
Rp.2.500, pedagang besar Jakabaring ke pedagang pengecer margin sebesar
Rp.2.000 dan pedagang pengecer ke konsumen akhir margin sebesar Rp.3.000
sehingga margin pemasaran sayuran sawi dari petani ke konsumen akhir sebesar
Rp.7.500/kg. Dan Farmer share dari saluran pemasaran sayuran sawi di
Kelurahan Air Batu Kecamatan Talang Kelapa sebesar 37,5 % ini menunjukan
bahwa tidak efisien nya saluran pemasaran sayuran sawi yang terjadi di Kelurahan
Air Batu sampai dengan Pasar Induk Jakabaring.



ABSTRAK

Muhammad Jayadi. Study of Sawi Caisim Vegetable Marketing Channel in Air
Batu Village Talang Kelapa District (Under the guidance of Mr. Ir.Indrawani
Sinoem. MS and Mrs. Ir.Ursula Damayanti, MP)

This thesis discusses the marketing channel of Sawi Caisim Vegetable in Air Batu
Village, Talang Kelapa Subdistrict, the population in this study are 50 farmers in
Air Batu Subdistrict, Talang Kelapa Subdistrict, while the number of samples
taken is 15% of the existing population, 8 mustard vegetable farmers in Air Batu
Urban Village, Talang Kelapa Subdistrict used the snowball sampling method to
collect data from February to March 2020.

From the research results, it is known that the marketing channel of Sawi Farmers
to Traders of Collectors to Wholesalers of Jakabaring to Retailers to End
Customers. Marketing costs incurred from every mustard vegetable marketing
institute in Air Batu Village up to the Jakabaring Main Market are collectors at
Rp.589 / kg, large traders at the Jakabaring Central Market at Rp.117.5 / kg and
retailers at Rp.797, 5 / kg. The profit of each mustard vegetable marketing agency
in Air Batu Village up to the Jakabaring Main Market is collectors at Rp.1,911 /
kg, large traders at the Jakabaring Central Market at Rp.1,882.5 / kg and retailers
at Rp.2,202.5 / kg. and the margin of each mustard vegetable marketing agency in
Air Batu Sub-district Talang Kelapa District up to the Jakabaring Main Market,
namely traders from the Jakabaring Main Market margin of Rp.2,500, Jakabaring
wholesalers to margin retailers of Rp.2,000 and retailers to consumers the final
margin is Rp.3,000 so the marketing margin of mustard greens from farmers to the
final consumer is Rp.7,500 / kg. And Farmer share of mustard vegetable
marketing channel in Air Batu Subdistrict Talang Kelapa District by 37.5% shows
that inefficient marketing of mustard vegetable marketing that occurs in Air Batu
Village to Jakabaring Main Market.
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I. PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Pada umumnya tanaman hortikultura merupakan komoditas yang memiliki
prospek yang sangat baik untuk dikembangkan, hortikultura juga merupakan salah
satu subsektor pertanian terdiri dari buah-buahan, sayuran dan bunga. Di
Indonesia dikembangkan tanaman sayur-sayuran yang banyak bermanfaat bagi
pertumbuhan dan perkembangan manusia, Sehingga ditinjau  dari
aspekklimatologis Indonesia sangat tepat untuk dikembangkan bisnis sayuran
(Anonim, 2011).

Badan Statistik dan Direktorat Jenderal Hortikultura (2017), produksi
sayuran Indonesia menurut jenisnya dari tahun 2012-2016 rata-rata menunjukan
peningkatan kecuali pada tahun 2015 mengalami penurunan sebesar 0,22%, akan
tetapi mengalami peningkatan kembali pada tahun 2016 sebesar 1,84% yaitu dari
11.411.637 ton menjadi 11.625.632 ton, peningkatan ini terjadi karena adanya
peningkatan produksi diberbagai sentra luas areal panen sayur-sayuran yang
mudah dibudidayakan salah satunya tanaman sawi caisim, tanaman sawi
caisimpada tahun 2015-2016 mengalami peningkatan sebesar 0,17% vyaitu dari
594.911-601.198 ton tanaman ini sangat mudah dikembangkan dan banyak
kalangan yang menyukai dan memanfaatkannya.

Hal ini menunjukan bahwa sayur sawi caisimmerupakan tanaman yang
memiliki prospek untuk dikembangkan terutama dalam sektor agribisnis. Produksi
tanaman sawi caisimhampir setiap tahunnya mengalami peningkatan kecuali pada
tahun 2015 mengalami penurunan hal ini disebabkan oleh berbagai macam faktor

alam seperti cuaca dan iklim Pada tahun 2016 meningkat kembali. Sawi caisim
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merupakan salah satu jenis sayuran yang cukup terkenal dan digemari semua
kalangan sawi caisim dalam sistem perdagangannya menjadi semakin meluas
karena adanya pelaku-pelaku tataniaga yang akanmenyalurkan produk sawi
caisim ke berbagai daerah yang membutuhkannya keterbatasan dalam hal sifat
produk yaitu mudah rusak/busuk maka sawi caisim hanya bisa bertahan untuk
didistribusikan di daerah yang tidak terlalu jauh. Untuk memperlancar saluran
tataniaga sayuran sawi caisim dibutuhkan sutau pelayanan dari perseorangan atau
lembaga pemasaran yang terlibat dalam pengaturan transaksi jual beli sehingga
dapat mempelancar saluran pemasaran sayur sawicaisim.

Di Kelurahan AirBatu Kecamatan Talang Kelapa, merupakan salah satu
daerah yang bertindak sebagai petani produsen pemasok sayuran ke Pasarinduk
Jakabaring. Salah satu tanaman sayuran yang diusahakan petani adalah sayur
sawicaisim, usahatani sawi caisim ini merupakan warisan turun menurun dan
diusahakan sampai sekarang. Hal ini dilakukan untuk meningkatkan pendapatan
serta meningkatkan taraf hidup petani.

Saluran pemasaran yang panjang akan mempengaruhi harga karena
semakin banyak lembaga pemasaran yang dilalui maka biaya pemasaran akan
bertambah besar, seperti data dari Badan Pusat Statistik (2016) harga sawi caisim
di Provinsi Sumatera Selatan ditingkat produsen rata-rata harga Rp.1.880/kg dan
Rp.7.177/kg ditingkat konsumen, dari data tersebut terlihat selisih harga antara
produsen ke konsumen sangat jauh yaitu mencapai Rp.5.297/kg. Melihat
tingginya harga sawi caisim dari produsen ke konsumen,hal ini tentunya yang

membuat peneliti tertarik untuk meneliti Analisis Saluran Pemasaran Sayuran
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Sawi Caisim di Kelurahan Air Batu Kecamatan Talang Kelapa Kabupaten

Banyuasin.

B.

Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian Permasalahan diatas ini membuat peneliti tertarik

untuk meneliti :

1.

Bagaimana gambaran saluran pemasaran sayuran sawi caisimmulai ditingkat
petani sampai dengan pedagang pengecer Pasar Induk Jakabaring?

Berapa besar biaya pemasaran yang dilakukan oleh masing-masing lembaga
pemasaran yang terlibat dalam pendistribusian sawi caisim dari petani sampai
dengan Pasar Induk Jakabaring?

Berapa besar keuntungan yang diperoleh masing-masing lembaga pemasaran
yang terlibat dalam pendistribusian sawi caisim dari petani sampai dengan
Pasar Induk Jakabaring?

Berapa besar Farmer Share dari distribusi pemasaran sawi caisim di petani

sampai dengan Pasar Induk Jakabaring?

Tujuan dan Kegunaan

Sejalan dengan permasalahan diatas maka tujuan dari penelitian ini adalah

Untuk mengetahui gambaran saluran pemasaran sawi caisimmulai ditingkat
petani sampai dengan pedagang pengecer Pasar Induk Jakabaring.

Untuk mengetahui besarnya biaya pemasaran yang dilakukan oleh masing-
masing lembaga pemasaran yang terlibat dalam pendistribusian sawi caisim

dari Petani sampai dengan pedagang pengecer Pasar Induk Jakabaring.
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Untuk mengetahui besarnya keuntungan yang diperoleh masing-masing
lembaga pemasaran dalam pendistribusian sawi caisimdari Petani sampai
dengan pedagang pengecer Pasar Induk Jakabaring.

Untuk mengetahui berapa besar Farmer Share dari distribusi pemasaran sawi
caisim dari Petani sampai dengan pedagang pengecer Pasar Induk Jakabaring.
Adapun kegunaan dari penelitian ini adalah :

Sebagai bahan pertimbangan dan masukan bagi petani produsen di Kelurahan
AirBatu Kecamatan Talang Kelapa Kabupaten Banyuasin.

Untuk menambah dan memperluas pengetahuan bagi penulis maupun bagi

para peneliti selanjutnya.
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