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ABSTRAK 
 

Nurlisti. Pengaruh Net Profit Margin (NPM), Return on Investment (ROI), 

dan Return on Equity (ROE) terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan 

Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar di BEI. 

(Di bawah bimbingan ibu Sahila, S.E., M.M dan Ibu Nuri Annisa, SE.M.Si). 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Net Profit Margin (NPM), 

Return on Investment (ROI), dan Return on Equity (ROE) terhadap Nilai 

Perusahaan pada Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar di 

BEI. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif dengan sumber data 

sekunder berupa laporan keuangan perusahaan. Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah purposive sampling. Sampel yang diperoleh sebanyak 13 

perusahaan subsektor plastik dan kemasan periode 2022-2024 dengan jumlah 156 

data observasi yang disusun berdasarkan data triwulanan. Data dianalisis dengan 

uji Statistik deskriptif, uji asumsi klasik, uji analisis regresi linear berganda, uji 

hipotesis, dan uji Determinasi nilai R2 dengan bantuan aplikasi SPSS versi 25. 

 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara simultan Net Profit Margin (NPM), 

Return on Investment (ROI), dan Return on Equity (ROE) berpengaruh  terhadap 

Nilai Perusahaan pada Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar 

di BEI. Kemudian secara parsial Net Profit Margin (NPM) berpengaruh terhadap 

Nilai Perusahaan, Return on Investment (ROI) berpengaruh terhadap Nilai 

Perusahaan, dan Return on Equity (ROE) berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan 

pada Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar di BEI. Saran 

untuk peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian ini dengan 

menambahkan variabel Ukuran Perusahaan, Struktur Modal, Likuiditas, atau 

Corporate Social Responsibility (CSR). 

 

Kata Kunci: Net Profit Margin (NPM), Return on Investment (ROI), Return on      

Equity (ROE), Nilai Perusahaan, Price to Book Value (PBV). 
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ABSTRACT 

 

Nurlisti. The Effect of Net Profit Margin (NPM), Return on Investment (ROI), 

and Return on Equity (ROE) on Company Value in Plastics and Packaging 

Subsector Companies listed on the IDX. 

(Under the guidance of Mrs. Sahila, S.E., M.M and Mrs. Nuri Annisa, SE.M.Si). 

 

This study aims to determine the effect of Net Profit Margin (NPM), Return on 

Investment (ROI), and Return on Equity (ROE) on Company Value in Plastic and 

Packaging Subsector Companies listed on the IDX. This research uses a type of 

quantitative research with a secondary data source in the form of corporate 

financial statements. The sampling technique used is purposive sampling. The 

samples obtained were 13 companies in the plastics and packaging subsector for 

the 2022-2024 period with a total of 156 observation data compiled based on 

quarterly data. The data were analyzed by descriptive statistical test, classical 

assumption test, multiple linear regression analysis test, hypothesis test, and R2 

value determination test with the help of SPSS version 25 application. 

 

The results of this study show that simultaneously Net Profit Margin (NPM), Return 

on Investment (ROI), and Return on Equity (ROE) affect the Company Value in 

Plastic and Packaging Subsector Companies listed on the IDX. Then partially Net 

Profit Margin (NPM) affects the Company's Value, Return on Investment (ROI) 

affects the Company's Value, and Return on Equity (ROE) affects the Company's 

Value in Plastics and Packaging Subsector Companies listed on the IDX. 

Suggestions for researchers to further develop this research by adding the 

variables of Company Size, Capital Structure, Liquidity, or Corporate Social 

Responsibility (CSR). 

 

Keywords: Net Profit Margin (NPM), Return on Investment (ROI), Return on 

Equity (ROE), Company Value, Price to Book Value (PBV). 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Seiring dengan kondisi perkembangan ekonomi yang semakin kompleks 

dan penuh ketidakpastian seperti saat ini, setiap perusahaan dituntut memiliki 

daya saing yang kuat agar mampu bertahan dalam berbagai kondisi. Perusahaan 

bukan hanya perlu beroperasi secara efisien, tetapi juga harus melakukan 

transformasi melalui inovasi, pengembangan ide-ide kreatif, serta penerapan 

strategi bisnis yang adaptif dan relevan dengan dinamika lingkungan usaha yang 

terus berubah. Sejalan dengan hal tersebut, perusahaan perlu memiliki 

kemampuan dalam mengidentifikasi peluang pasar serta mengelola sumber daya 

yang dimiliki secara optimal guna mencapai kinerja yang maksimal. Keberhasilan 

perusahaan dalam menyesuaikan diri terhadap perubahan lingkungan bisnis akan 

berpengaruh pada peningkatan efisiensi operasional dan produktivitas. Dengan 

demikian, daya saing yang kuat tidak hanya berfungsi untuk mempertahankan 

keberlangsungan perusahaan, tetapi juga menjadi faktor utama dalam 

mewujudkan pertumbuhan usaha yang berkelanjutan serta menjaga kestabilan 

kinerja di tengah dinamika perekonomian yang terus berkembang. 

Perusahaan subsektor plastik dan kemasan merupakan sektor yang 

bergerak diindustri dasar dan kimia, dengan menghasilkan produk berupa plastik 

dan kemasan yang menjadi salah satu sektor yang dibutukan oleh masyarakat. 

Sektor ini berperan penting dalam perekonomian karena menyediakan produk 

yang dibutuhkan oleh industri lain seperti industri makanan dan minuman, 
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farmasi, kosmetika, serta elektronika. Pasar kemasan konsumen di Indonesia 

diperkirakan mencapai USD 10,6 miliar pada tahun 2024 dan akan tumbuh hingga 

USD 18,2 miliar pada 2034 dengan CAGR sekitar 5,5% (Future Market Insights, 

Inc., 2024). 

Tujuan utama yang ingin dicapai oleh setiap perusahaan adalah 

memperoleh laba atau keuntungan yang optimal sebagai cerminan keberhasilan 

dalam menjalankan kegiatan operasional. Pencapaian laba sesuai dengan target 

yang telah ditetapkan tidak hanya berfungsi sebagai indikator kinerja keuangan, 

tetapi juga menjadi dasar dalam mewujudkan kesejahteraan bagi pemilik 

perusahaan, karyawan, serta memberikan nilai tambah bagi para investor. Oleh 

karena itu, manajemen perusahaan dituntut untuk memiliki kemampuan dalam 

merencanakan, mengelola, dan mengendalikan seluruh sumber daya yang dimiliki 

secara efektif dan efisien agar target keuntungan yang telah ditentukan dapat 

tercapai secara berkelanjutan, bukan sekadar menghasilkan laba sesaat tanpa 

memperhatikan aspek pertumbuhan jangka panjang. 

Manajemen memegang peranan yang penting untuk mengarahkan 

pemanfaatan seluruh sumber daya yang ada di perusahaan dengan maksud dapat 

terlaksana secara optimal, baik dari segi efektivitas maupun efisiensi. Hal tersebut 

merupakan cara untuk menarik perhatian para investor untuk berinvestasi 

diperusahaan. Investor melihat nilai perusahaan dalam menjaga kelangsungan 

perusahaan serta menilai laba yang dihasilkan oleh perusahaan. Menurut kasmir 

(Kasmir, 2019) bagi investor yang ingin menanamkan dananya dalam suatu usaha 

sebelum memutuskan untuk membeli saham, perlu mempertimbangkan banyak 
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hal secara matang. Salah satu pertimbangan penting tersebut adalah nilai 

perusahaan, karena mencerminkan tingkat kepercayaan pasar terhadap kinerja dan 

prospek perusahaan di masa depan. 

Nilai perusahaan menjadi salah satu faktor penting yang digunakan oleh 

para investor untuk melakukan investasi. Faktor ini menjadi alat ukur untuk 

menilai baik atau buruk sebuah perusahaan dalam menghasilkan keutungan 

berupa laba. Menurut (Andika et al., 2025) selain bertanggung jawab untuk 

meraih keuntungan, perusahaan juga memiliki kewajiban terhadap pemegang 

saham, sehingga penting bagi perusahaan untuk menjaga nilai perusahaanya. Nilai 

perusahaan dapat dilihat dari harga saham yang diterbitkan, semakin tinggi harga 

saham yang diterbitkan maka secara tidak langsung perusahaan mengalami 

peningkatan terhadap nilai perusahaan. Menurut (Ndruru et al., 2020) nilai 

perusahaan sering ditunjukkan oleh harga ke nilai buku (PBV), di mana PBV 

menunjukkan harga per saham dengan nilai buku per saham. PBV yang tinggi 

akan membuat kepercayaan pasar atau prospek perusahaan maju. 

Pada penelitian ini menggunakan rasio nilai perusahaan untuk melakukan 

pengukuran menentukan seberapa besar nilai pasar pada perusahaan dibandingkan 

dengan nilai buku. Berikut adalah hasil Price to Book Value (PBV) pada 

perusahaan subsektor plastik dan kemasan di BEI Periode 2022-2024. 
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Tabel 1.1 

Price to Book Value (PBV) Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan 

yang di BEI Tahun 2022-2024 

 

No 

 

Kode 

Price to Book Value (PBV) 

2022 2023 2024 

1. IGAR 0,575715503 0,511910241 0,571019298 

2. TALF 0,519408111 0,529210774 0,369125672 

3. AKKU 0,742361474 0,749470199 0,214163266 

4. TRST 724535,0103 667401,6218 629848,7286 

5. SMKL 0,92274487 0,744788713 0,611537201 

6. ESIP 0,67564593 0,576185627 5,640191301 

7 APLI 1,367776661 2,449017553 2,161626124 

8 AKPI 421,6522428 265,4411241 217,0855206 

9 BRNA 1457,293744 1492,990526 694,6308126 

10 FPNI 11289,32497 10249,49815 10614,20012 

11 IPOL 6229,032034 5716,202041 4731,567183 

12 YPAS 3,48832391 2,226469411 1,893992734 

13 PBID 1207,314912 944,4409047 326,2100712 

Sumber : Data Diolah (2026) 

Dapat dilihat dari data di atas, nilai perusahaan subsektor plastik dan 

kemasan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia yang diukur menggunakan Price 

to Book Value (PBV). Berdasarkan data di atas Price to Book Value pada setiap 

perusahaan mengalami fluktuasi yang signifikan. Perusahaan IGAR memiliki 

hasil sebesar 0,5757 - 0,5710, untuk TALF memiliki hasil sebesar  0,5194 - 

0,3691, sedangkan AKKU memperoleh hasil sebesar 0,7424 - 0,2142, dan SMKL 

memiliki hasil yang berada direntang 0,9227 - 0,6115, perusahaan telah mencatat 

hasil yang rendah, yang berarti harga saham dibawah nilai buku. Untuk 

perusahaan ESIP di awal periode mengalami penurunan yakni dibawah angka 1 

sebesar 0,6756 - 0,5762, tetapi mengalami kenaikan diakhir periode sebesar 

5,6402. APLI memperoleh nilai di atas angka 1 sebesar 1,3678 - 2,1616, untuk 
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YPAS mempunyai nilai yang tinggi namun mengalami penurunan tetapi tetap di 

atas angka 1 sebesar 3,4883 menjadi 1,8940. Perusahaan TRST 629.848,7286 - 

724.535,0103, AKPI  217,0855 - 421,6522, dan BRNA 694,6308 - 1.492,9905 

masing - masing perusahaan memiliki nilai yang tinggi juga mengalami fluktuasi, 

sedangkan FPNI memiliki nilai sebesar 10.249,4982 - 11.289,3250 dan IPOL 

memiliki nilai sebesar 4.731,5672 - 6.229,0320 kedua perusahaan mencatat nilai 

sangat tinggi secara konsisten. Untuk PBID mempunyai nilai yang tinggi namun 

mengalami penurunan 1.207,3149 menjadi 326,2101, yang menunjukan ada 

perubahan penilaian pasar terhadap nilai perusahaan. Selama periode 2022 hingga 

2024, nilai Price to Book Value (PBV) pada perusahaan subsektor plastik dan 

kemasan mengalami fluktuasi, hasil yang didapat sebagian perusahaan banyak 

memiliki nilai Price to Book Value (PBV) di bawah 1 dan juga sebagian 

perusahaan memiliki nilai di atas angka 1, yang artinya harga pasar saham lebih 

rendah dari nilai buku jika dibawah angka 1 tetapi sebaliknya jika di atas angka 1 

berarti harga saham lebih tinggi dari nilai buku. Menurut beberapa ahli (Ningrum, 

2021:22-23; (Hery, 2017), (Brigham & Houston, 2019), untuk perusahaan-

perusahaan yang berjalan dengan baik, umumnya rasio ini mencapai diangka satu. 

Adanya fenomena tersebut menunjukkan hal yang dialami oleh perusahaan 

subsektor plastik dan kemasan yakni memiliki nilai Price to Book Value (PBV) di 

bawah angka satu yang mengakibatkan persepsi pasar terhadap nilai perusahaan 

secara perlahan mulai mengalami penurunan. Investor dapat menilai kinerja dan 

prospek perusahaan tidak ada keseimbangan terhadap nilai perusahaan. Tidak ada 

kestabilan terhadap perubahan nilai perusahaan selama beberapa tahun terakhir 
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dapat menunjukan bahwa perusahaan belum berhasil menunjukan sinyal positif 

kepada pasar terkait peluang pertumbuhan maupun peningkatan kinerja keuangan 

dimasa yang akan datang. Hal ini, menjadi tantangan bagi perusahaan dalam 

menghadapi persepsi di depan masyarakat tentu perusahaan harus menyusun 

strategi dengan matang, dengan tujuan meningkatkan nilai perusahaan di hadapan 

para investor.  

Menurut (Ningrum, 2021) beberapa faktor yang mempengaruhi nilai 

perusahaan antara lain profitabilitas. Profitabilitas di dalam perusahaan yakni 

mencerminkan kemampuan perusahaan untuk mendapatkan laba selama masa 

periode tertentu. Rasio profitabilitas untuk mengukur nilai perusahaan ini 

mengunakaan Net Profit Margin (NPM), Return on Investment (ROI), dan Return 

on Equity (ROE). Munurut (Kasmir, 2019) dalam praktiknya, jenis-jenis rasio 

profitabilitas yang dapat digunakan adalah Profit Margin (Profit Margin on 

Sales), Return on Investment (ROI), dan Return on Equity (ROE). Rasio ini 

digunakan sebagai indikator untuk mengukur kemampuan perusahaan dalam 

mencari keuntungan dengan tujuan menunjukkan tingkat nilai perusahaan.  

Faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan yakni Net Profit Margin 

(NPM). Menurut (Suartama et al., 2023) dan (Karmilah et al., 2023) dalam 

penelitiannya menyatakan bahwa nilai perusahaan dipengaruhi Net Profit Margin 

(NPM). Berdasarkan teori yang disampaikan oleh (Kasmir, 2019) margin laba 

bersih merupakan ukuran keuntungan dengan penjualan.  

Indikator ini digunkan untuk mengukur seberapa besar laba bersih yang 

diperoleh oleh perusahaan atas pendapatan dari penjualan. Jika nilai yang didapat 



7 

 

 
 

tinggi, maka perusahaan dikatakan telah mengelola biaya dengan baik serta 

mampu menghasilkan laba bersih yang optimal. Keadaan ini menunjukkan kinerja 

perusahaan yang baik dan memberikan sinyal positif bagi investor. Tetapi Jika 

nilai yang didapat rendah maka sebaliknya perusahaan memberikan sinyal negatif 

bagi investor. Jadi, Net Profit Margin (NPM) menjadi salah satu faktor yang dapat 

memengaruhi nilai perusahaan, karena semakin tinggi tingkat pengembalian 

keuntungan atas pendapatan dari penjualan maka nilai perusahaan ikut meningkat. 

Terdapat inkonsistensi penelitian tentang pengaruh Net Profit Margin 

(NPM) terhadap nilai perusahaan. Penelitian dilakukan oleh (Supratno et al., 

2021), (Ismiati et al., 2023), (Hidayah, 2021), (Supia et al., 2021), dan (Saraswati 

et al., 2020) menyatakan bahwa pengaruh Net Profit Margin (NPM) berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan, sedangkan penelitian (Nabela et al., 2023), (Adinegoro, 

2023) dan (Rosita, 2024) menyatakan bahwa Net Profit Margin (NPM) tidak 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Faktor lain yang mempengaruhi nilai perusahaan yakni Return on 

Investment (ROI). Menurut (Rosyaida & Arifin, 2022) dan (Agustina et al., 2024) 

dalam penelitiannya menyatakan bahwa nilai perusahaan dipengaruhi Return on 

Investment (ROI). Berdasarkan teori yang disampaikan oleh (Fahmi, 2018) Return 

on Investment (ROI) merupakan rasio yang melihat sejauh mana investasi aset 

yang telah ditanamkan mampu memberikan pengembalian keuntungan.  

Indikator ini mencerminkan bagaimana perusahaan ini menggunakan 

sumber daya yang dimiliki secara efektif dengan tujuan menghasilkan laba. Nilai 

yang dihasilkan tinggi atau rendah menunjukkan apakah perusahaan mampu 
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mengelola modal investasi dengan baik serta dapat memberikan sinyal kepada 

investor bagaimana kondisi perusahaan. Keadaan ini mencerminkan kinerja 

perusahaan dan dapat mempengaruhi kepercayaan investor. Jadi, Return on 

Investment (ROI) menjadi salah satu faktor yang berperan dalam menentukan nilai 

perusahaan, karena semakin tinggi tingkat pengembalian keuntungan yang didapat 

dari investasi, maka semakin besar pula nilai perusahaan yang tercipta. 

Terdapat inkonsistensi penelitian tentang pengaruh Return on Investment 

(ROI) terhadap nilai perusahaan. Penelitian dilakukan oleh (Vanessa Indahwati , 

Achmad Hizazi, 2024), (Hulasoh & Mulyati, 2021), (Hamdani & Aryani, 2024), 

(Purwanti & Agusenso, 2024) dan (Fitriana et al., 2025),  menyatakan bahwa 

Return on Investment (ROI) berpengaruh terhadap nilai perusahaan, sedangkan 

penelitian (Bryant, 2023), (Wiyarni et al., 2024) dan (Nyoman et al., 2025) 

menyatakan bahwa Return on Investment (ROI) tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. 

Faktor lain yang mempengaruhi nilai perusahaan yakni Return on Equity 

(ROE). Menurut (Chau & Evadne, 2023) dan (Pratiwi & Sugara, 2023) dalam 

penelitiannya menyatakan bahwa nilai perusahaan dipengaruhi Return on Equity 

(ROE). Berdasarkan teori yang disampaikan oleh (Rudianto, 2021) rasio ini 

menggambarkan kemampuan perusahaan untuk menghasilkan keuntungan dari 

setiap seribu rupiah ekuitas perusahaan.  

Indikator ini mengukur bagaimana kemampuan perusahaan dalam 

memanfaatkan modal sendiri secara optimal dengan tujuan menghasilkan 

keuntungan. Tinggi atau rendah hasil yang diperoleh mencerminkan bagaimanan 
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kemampuan perusahaan dalam mengelola ekuitas serta memberikan gambaran 

kepada investor mengenai kondisi perusahaan. Hal tersebut mencerminkan kinerja 

keuangan yang dimiliki dan dapat memengaruhi tingkat kepercayaan investor. 

Jadi, Return on Equity (ROE) menjadi salah satu faktor yang dapat menentukan 

nilai perusahaan, karena semakin besar laba yang diperoleh dari modal sendiri, 

maka semakin tinggi pula nilai perusahaan yang dapat diwujudkan. 

Terdapat inkonsistensi penelitian tentang pengaruh Return on Equity 

(ROE) terhadap nilai perusahaan. Penelitian dilakukan oleh (Pratiwi & Sugara, 

2023), (Manggale & Widyawati, 2021), (Lestari et al., 2023), (Savira & Ferdian, 

2024), dan (Febbilia, 2024) menyatakan bahwa Return on Equity (ROE) 

berpengaruh terhadap nilai perusahaan, sedangkan penelitian (Risqi & Suyanto, 

2022), (Sulbahri et al., 2022) dan (Nurjanah et al., 2021) menyatakan bahwa 

Return on Equity (ROE) tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

Berdasarkan latar belakang yang dijabarkan di atas, maka penulis tertarik 

untuk melakukan penelitian dengan judul “Pengaruh Net Profit Margin (NPM), 

Return on Investment (ROI), dan Return on Equity (ROE) terhadap Nilai 

Perusahaan pada Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar 

di BEI”. 

1.2 Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan, penulis merumuskan 

masalah yang akan dibahas sebagai berikut: 

1. Apakah Net Profit Margin (NPM), Return on Investment (ROI), dan Return 

on Equity (ROE) berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan 
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Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar di BEI? 

2. Apakah Net Profit Margin (NPM) berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan 

pada Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar di BEI?  

3. Apakah Return on Investment (ROI) berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan 

pada Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar di BEI?  

4. Apakah Return on Equity (ROE) berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan pada 

Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar di BEI?  

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah ditulis, maka tujuan penelitian ini 

adalah: 

1. Untuk mengetahui pengaruh Net Profit Margin (NPM), Return on Investment 

(ROI), dan Return on Equity (ROE) terhadap Nilai Perusahaan pada 

Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar di BEI? 

2. Untuk mengetahui pengaruh Net Profit Margin (NPM) terhadap Nilai 

Perusahaan pada Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar di 

BEI?  

3. Untuk mengetahui pengaruh Return on Investment (ROI) terhadap Nilai 

Perusahaan pada Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar di 

BEI?  

4. Untuk mengetahui pengaruh Return on Equity (ROE) terhadap Nilai 

Perusahaan pada Perusahaan Subsektor Plastik dan Kemasan yang terdaftar di 

BEI?  
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1.4 Manfaat Penelitian 

Dari hasil penelitian ini diharapkan mampu memberikan manfaat sebagai 

berikut: 

1.4.1 Manfaat Akademik 

1. Bagi Pengembangan Ilmu Pengetahuan 

Penelitian ini dapat mambah wawasan dibidang teori manajemen keuangan 

tentang rasio yang dapat mempengaruhi nilai sebuah perusahaan. 

2. Bagi Akademisi dan Mahasiswa 

Penelitian ini dapat menjadi acuan dan bahan belajar bagi mahasiswa, 

sehingga dapat memahami konsep manajemen keuangan tentang rasio  yang 

dapat mempengaruhi nilai sebuah perusahaan dalam kondisi nyata. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya  

Penelitian ini dapat dijadikan acuan atau pembanding mengenai faktor-faktor  

yang mempengaruhi nilai sebuah perusahaan. 

4. Bagi Lembaga Pendidikan 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi sumber informasi untuk 

meningkatkan kualitas pembelajaran di bidang manajemen keuangan tentang 

rasio yang dapat mempengaruhi nilai sebuah perusahaan. 

1.4.2 Manfaat Peneliti 

1. Bagi peneliti  

Penelitian ini memberikan pengalaman dan pemahaman yang lebih mendalam 

bagi peneliti dalam mengkaji pengaruh rasio keuangan terhadap nilai 

perusahaan, serta melatih kemampuan analisis data dan penerapan teori 
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keuangan dalam konteks nyata. 

2. Bagi perusahaan 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan pertimbangan bagi manajemen 

perusahaan dalam mengambil keputusan yang bertujuan untuk meningkatkan 

nilai perusahaan, sehingga strategi yang diterapkan dapat mencerminkan 

kinerja keuangan yang baik, meningkatkan kepercayaan investor, serta 

mendorong pertumbuhan harga saham di pasar modal. 

3. Bagi Investor 

Penelitian ini bermanfaat bagi investor sebagai sumber informasi tambahan 

dalam mengevaluasi kondisi fundamental perusahaan. Dengan memahami 

bagaimana kinerja perusahaan mencerminkan efisiensi operasional, 

pemanfaatan aset, dan kemampuan menghasilkan keuntungan, investor dapat 

mengambil keputusan investasi lebih tepat. Penelitian ini juga membantu 

menilai prospek pertumbuhan dan potensi peningkatan nilai pasar perusahaan 

di masa depan. 

4. Bagi Pembaca 

Penelitian ini memberikan wawasan kepada pembaca mengenai pemanfaatan 

indikator keuangan dalam memprediksi kekuatan finansial perusahaan dan 

peningkatan nilai perusahaan. Dengan demikian, pembaca memperoleh 

pemahaman yang lebih jelas tentang faktor-faktor yang memengaruhi kinerja 

perusahaan di pasar modal serta dapat menjadikan penelitian ini sebagai 

referensi dalam memahami dinamika dunia bisnis dan keuangan secara 

komprehensif.
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