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ABSTRAK 

Dodi Candra (1603320006) dengan judul skripsi “Analisis Pemasaran Nanas 

(Ananas comosus (L) Merr) Di Desa Rimba Jaya Kecamatan Air Kumbang 

Kabupaten Banyuasin. Dosen pembimbing 1. Ir. Ursula Damayanti, MP. dan 

pembimbing 2. Dr. Nasir, SP, M.Si. penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pola saluran pemasaran, fungsi – fungsi pemasaran yang dilakukan oleh setiap 

lembaga pemasaran, menganalisis biaya, keuntungan dan margin pemasaran serta 

efisiensi pemasaran dari tiap – tiap saluran pemasaran nanas di desa Rimba Jaya. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode survey. 

Daerah penelitian dipilih secara sengaja (purposive). Metode penentuan jumlah 

sampel pada petani responden menggunakan metode sensus. Sedangkan 

penentuan sampel lembaga pemasaran menggunakan metode Snowball Sampling. 

Data yang diambil baik data primer dan data sekunder dengan teknik wawancara, 

pencatatan dan observasi. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa ada dua tipe saluran pemasaran nanas di 

desa Rimba Jaya, yaitu saluran I. Petani     Pengecer       Konsumen, saluran II. 

Petani      Pengumpul          Pengecer       Konsumen. Pada saluran I memiliki total 

biaya Rp 1.773,49 / buah, kuntungan Rp 808,80 / buah dan margin pemasaran   

Rp 1.000 / buah. Pada saluran II memiliki total biaya Rp 4.043,22 / buah, 

keuntungan Rp 1.009,10 / buah dan margin Rp 1.500/ buah. Dilihat dari margin 

dan farmer’s share saluran I lebih efisien karena memiliki margin sebesar           

Rp 1.000/ buah dan nilai farmer’s share sebesar 61,28%. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

ABSTRACT 

Dodi Candra (1603320006) with the title of thesis “Analysis Of Pineapple 

Marketing In The Village Of Rimba Jaya, Air Kumbang Sub-district, Banyuasin 

District”. Supervaisor 1 Ir. Ursula Damayanti,MP and supervaisor 2 Dr. Nasir, SP, 

M.Si. this study aims to determine the pattern of marketing channels, marketing 

functions performed by each mareketing agency, to analysis costs, profits, and 

marketing margins as well as marketing efficiensy of of each pineapple marketing 

channel in the village of Rimba Jaya. 

The research method used in this research is a survey method. The research 

area was chosen purposively. The method of determining the sample of the 

respondent farmers used of the census method. Meanwhile, the determination of 

the sample of marketing agencies using the snowball sampling method. The data 

taken both primary data and secondery data with interview techniques, recording 

and observation. 

The results showed that there were two types of pineapple marketing channels 

in the village of Rimba Jaya, namely channel I. Farmers           retailers             

consumers, channel II. Farmers       collector         retailers         consumers. 

Channel I has a total cost of IDR 1,773.49 / piece, a profit of IDR 808.80 / peace 

and a merketing margin  of IDR 1,000 / piece. On channel II it has a total cost of 

IDR 4,043.22 / piece, a profit of IDR 1,009.10 / piece and a merketing margin of 

IDR 1,500 / piece. Judging from the margin dan farmers share channel I is more 

efficient because it has a margin of IDR 1,000 / piece and a farmers share value of 

61.28. 
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I. PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Tanaman pangan merupakan salah satu subsektor pertanian di Indonesia.  

Sebagai subsektor penting maka pemerintah terus berupaya mengembangkan 

subsektor tanaman pangan.  Salah satu tanaman pangan yang dikembangkan 

adalah holtikultura. 

Menurut Syakir, (2015) dalam Rizal (2018). Dalam kegiatan pembangunan 

pertanian kontibusi subsektor holtikulturan terus mengalami peningkatan seperti 

yang tercermin pada Produk Domestik Bruto (PDB), nilai ekspor, penyerapan 

tenaga kerja, nilai tukar petani. Dengan potensi dan prospek pengembangan yang 

sangan cerah, serta memiliki potensi yang baik dalam pasar maka peran strategis 

holtikulturah masih bisa ditingkatkan lagi. 

Salah satu upaya yang dilakukan untuk meningkatkan diversifikasi produk 

pertanian ialah pengembangan hortikultura. Yang termasuk kelompok hortikultura 

antara lain buah – buahan,  sayur-sayuran, florikultura (tanaman hias) dan 

tanaman obat-obatan (biofarmaka). Pengembangan hortikultura dilakukan antara 

lain melalui pengembangan komoditas buah-buahan tropika.  Pengembangan buah 

tropika  dilakukan karena memiliki potensi pasar ekspor serta pengaruh terhadap 

kesejateraan petani. (Rahmawati, 2013 dalam Rizal, 2018). 

Buah saat ini telah menjadi komoditi perdagangan internasional. Adapun 

jenis buah unggulan Indonesia yang dapat bersaing dipasar Internasional salah 

satu diantaranya ialah nanas. Baik dipasar dalam negeri maupun pasar luar negeri 
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peluang agribisnis buah – buahan, khususnya nanas sangatlah cerah. Permintaan 

pasar dalam negeri terhadap buah nanas cenderung terus meningkat sejalan 

dengan pertumbuhan jumlah penduduk, semakin baiknya pendapatan masyarakat, 

semakin tinggi kesadaran penduduk akan nilai gizi dari buah-buahan (Hemansyah, 

2008). 

Provinsi penghasil nanas yang terkenal di Indonesia diantaranya Jawa Barat, 

Jawa Tengah, Lampung, Sumatera Selatan dan Jawa Timur. Pada tahun 2019 

daerah sentra produksi nanas terbesar di Indonesia yaitu Provinsi Lampung 

dengan produksi sebesar 699.243 ton. Sedangkan untuk urutan kedua, ketiga, 

keempat dan kelima yaitu Provinsi, Jawa Timur, Jawa Barat, Sumatra Selatan dan 

Jawa Tengah. (Badan Pusat Statistik, 2020). 

 

Tabel 1. Produksi Buah Nanas Menurut Provinsi Di Indonesia 2019 

No Provinsi Jumlah Produksi (Ton) 

1 

2 

3 

4 

5 

Lampung  

Jawa Timur 

Jawa Barat 

Sumatera Selatan 

Jawa Tenggah 

699.234,00 

250.292,00 

228.601,00 

179.845,00 

173.605,00 

 Jumlah 1.531.577,00 

Sumber : Badan Pusat Statistik 2020 

Berdasarkan data pada Tabel 1 diatas Provinsi Sumatera Selatan menjadi 

salah satu daerah penghasil produksi nanas terbesar di Indonesia, berdasarkan data 

BPS Provinsi Sumatera Selatan produksi nanas tahun 2019 di Sumatera Selatan 

sebanyak 179.845,00 ton atau 1.798.453 kuintal. Produksi terbesar nanas di 

Sumatera Selatan tersebar di beberapa kabupaten/kota antara lain yaitu Ogan Ilir, 
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Muara Enim, Prabumulih, Muai Rawas, Pali dan Banyuasin dapat dilihat pada 

Tabel 2. 

Tabel 2. Produksi Buah Nanas Menurut Kabupaten/Kota di Sumatra Selatan 2019 

No Kabupaten / Kota Jumlah produksi (Kuintal/tahun) 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

OKU 

OKI 

Muara Enim 

Lahat 

Musi Rawas 

Musi Banyuasin 

Banyuasin 

OKU Selatan 

OKU Timur 

Ogan Ilir 

Empat Lawang 

PALI 

Musi Rawas Utara 

Palembang  

Prabumulih 

Pagar Alam 

Lubuk Linggau 

                 1.615,0 

                 1.276,0 

                 204.707,0 

                 45,0 

                 24.388,0 

                 1.111,0 

                 5.260,0 

                 - 

                 123,0 

                 1.475.723,0 

                 21,0 

                 12.431,0 

                 186,0 

                 32,0 

                 71.407,0 

                 - 

                 128,0 

  Jumlah 1.798.453,0 

Sumber: Badan Pusat Statistik Sumatra Selatan (2020) 

Berdasarkan data pada Tabel 2 Kabupaten Banyuasin termasuk daerah 

penghasil nanas di Sumatera Selatan. Kabupaten Banyuasin pada tahun 2019 

menghasilkan produksi 5.260 Kunital. Daerah penghasil nanas di Kabupaten 

Banyuasin tersebar di beberapa daerah salah satunya yaitu Kecamatan Air 
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Kumbang.  Daerah penghasi nanas di Kecamatan Air Kumbang tersebar ke 

beberapa kelurahan atau desa salah satunya yaitu di Desa Rimba Jaya. 

Tabel 3.  Luas Areal Nanas Menurut Desa di Kecamatan Air Kumbang Tahun 

2019 

No Desa/Kelurahan Luas Areal (Ha) 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

Sidomulyo  

Panca Desa 

Nusa Makmur 

Sebubus  

Cinta Manis Baru 

Air Kumbang Bakti 

Kumbang Padang Permata 

Rimba Jaya  

Padang Rejo 

Sidomakmur  

Tirta Makmur 

Padang Rejo 

Teluk Tenggirik 

Budi Mulya 

Panca Mulya 

Sebokor  

4,5 

17,5 

15,0 

- 

8,5 

- 

7,0 

35,0 

- 

1,0 

1,0 

2,5 

- 

7,5 

- 

10,5 

Jumlah 110,0 

Sumber : BPP, Air Kumbang (2019) 

Berdasarkan data diatas Desa Rimba Jaya memiliki lahan nanas yang paling 

luas diantara desa-desa yang lainnya yaitu sebesar 35 Ha. Permasalahan yang 

sering dihadapi petani nanas sebagai produsen sekaligus pihak penerima harga 

(price taker) dalam posisi tawar-menawar sering tidak seimbang. Seringkali 
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petani dikalahkan dengan kepentingan pedagang yang terlebih dahulu mengetahui 

harga. Hal ini menyebabkan lemahnya posisi petani dalam rantai pemasaran, 

saluran pemasaran nanas yang umumnya seperti komoditi pertanian lainnya. 

Karakteristik saluran distribusinya cenderung memiliki jalur panjang dan bernilai 

rendah. Akibat dari permasalahan ini, segala upaya yang dilakukan untuk 

membangun usahatani nanas belum dicapai secara maksimal. Oleh karena itu 

berdasarkan uraian dan permasalahan di atas peneliti tertarik untuk memilih 

“Analisis Pemasaran Nanas” dengan tujuan untuk mengetahui seberapa efisienkah 

saluran pemasaran nanas di Desa Rimba Jaya Kecamatan Air Kumbang. 

 

1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan uraian dari latar belakan, maka permasalahan yang dapat ditarik 

untuk diteliti adalah sebagai berikut: 

a. Bagaimana saluran pemasaran nanas di Desa Rimba Jaya Kecamatan Air 

Kumbang Kabupaten Banyuasin? 

b. Apa saja Fungsi-fungsi pemasaran yang dilakukan tiap-tiap lembaga 

pemasaran pada saluran pemasaran nanas di Desa Rimba Jaya Kecamatan 

Air Kumbang Kabupaten Banyuasin? 

c. Berapa biaya, keuntungan dan marjin pemasaran nanas di Desa Rimba 

Jaya Kecamatan Air Kumbang Kabupaten Banyuasin? 

d. Manakah Saluran pemasaran yang paling efisien secara ekonomis? 
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1.3 Tujuan dan Kegunaan Penelitian 

a. Tujuan Penelitian 

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Mengetahui bagaiman pemasaran nanas di Desa Rimba jaya Kecamatan 

Air Kumbang Kabupaten Banyuasin. 

2. Mengetahui fungsi – fungsi pemasaran yang dilakukan tiap-tiap lembaga 

pemasaran pada saluran pemasaran di Desa Rimba Jaya Kecamatan Air 

Kumbang Kabupaten Banyuasin. 

3. Menghitung biaya, keuntungan dan marjin pemasaran nanas di Desa 

Rimba Jaya Kecamatan Air Kumbang Kabupaten Banyuasin. 

4. Mengetahui saluran pemasaran manakah yang paling efisiensi secara 

ekonomis. 

 

b. Kegunaan Penelitian 

Adapun kegunaan penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Sebagai informasi yang dapat membantu para petani untuk mengetahui 

seberapa efisien sistem pemasaran nanas. 

2. Sebagai sumber informasi dan refrensi  bagi para peneliti lain yang akan 

melakukan penelitian tentang tata niaga nanas. 
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