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ABSTRAK 

M. SYEHAN NURMANSYAH “Pengaruh Profitabilitas, Likuiditas dan Ukuran 

Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan pada Sektor Industri Barang Konsumsi 

yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 2018-2020”. (Dibawah 

bimbingan Ibu Meti Zuliyana, SE., M.Si., Ak., CA dan Ibu Titi Suelmi, SE., 

MM., Ak., CA). 

 

       Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Profitabilitas, Likuiditas 

dan Ukuran Perusahaan baik secara parsial maupun simultan terhadap Nilai 

Perusahaan pada Sektor Industri Barang Konsumsi yang Terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia Tahun 2018-2020. Teknik penarikan sampel yang digunakan adalah 

purposive sampling. Jumlah sampel sebanyak 17 dari 53 perusahaan. Jenis 

penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dan jenis data yang dugunakan adalah 

data sekunder. Pengumpulan data dilakukan dengan teknik dokumentasi yang 

didasarkan pada laporan keuangan perusahaan yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia yang diakses melalui website www.idx.co.id. Uji prasyarat analisis 

menggunakan uji normalitas, uji multikolonieritas, uji heteroskedastisitas, dan uji 

autokorelasi. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier 

berganda.  

       Berdasarkan hasil analisis statistik ditemukan bahwa profitabilitas secara 

parsial berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Hal ini ditunjukkan 

dengan            t-hitung lebih besar dari nilai t-tabel (4,085 > 2,011) dan nilai 

signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05). Likuiditas secara parsial tidak 

berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Hal ini ditunjukkan dengan 

nilai t-hitung lebih kecil dari nilai t-tabel (-1,021 < 2,011) dan nilai signifikansi 

lebih besar dari 0,05              (0,312 > 0,05). Ukuran perusahaan secara parsial 

berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Hal ini ditunjukkan dengan t-

hitung lebih besar dari nilai t-tabel (2,552  > 2,011) dan nilai signifikansi lebih 

kecil dari 0,05 (0,014 < 0,05). Profitabilitas, likuiditas, dan ukuran perusahaan 

secara simultan berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan. Hal ini 

ditunjukkan dengan nilai F-hitung lebih besar dari F-Tabel (8,008 > 2,80) dan 

nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 (0,000 < 0,05).  

Hasil Penelitian ini  diperoleh koefisien determinasi (R2) sebesar 0,296 

yang berarti variabel bebas Profitabilitas (X1), Likuiditas (X2), dan Ukuran 

Perusahaan (X3) mampu menjelaskan variavel terikat Nilai Perusahaan (Y) 

sebesar 29,6 % dan sisanya sebesar 70,4 % dijelaskan pleh faktor-faktor lain di 

luar veriabel yang diteliti. Aplikasi penelitian ini kedepannya disarankan agar 

perusahaan lebih memperhatikan lagi profiabilitas, likuiditas, dan ukuran 

perusahaan karena berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan. 

 

Kata Kunci : Profitabilitas (ROA), Likuiditas (CR), Ukuran Perusahaan (SIZE), 

Nilai Perusahaan (PBV) 

http://www.idx.co.id/
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 BAB I  

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Suatu perusahaan barang dan jasa biasanya akan membuat laporan 

keuangan sebagai salah satu sumber informasi bagi para pihak eksternal untuk 

kemudian dapat memberikan penilaian kinerja perusahaan. Berdasarkan laporan 

keuangan tersebut, maka dapat diketahui nilai dari suatu perusahaan. 

Memaksimumkan nilai perusahaan atau memaksimumkan kesejahteraan para 

pemegang saham merupakan tujuan utama keputusan keuangan. (Wiagustini, 

2014:9) menyatakan bahwa “nilai perusahaan adalah harga yang bersedia dibayar 

oleh calon pembeli apabila perusahaan dijual”. Sudiani & Darmayanti (2016), 

“Nilai perusahaan adalah harga pasar saham yang terbentuk diantara pembeli dan 

penjual saat melakukan transaksi yang menjadi cerminan dari nilai aset 

perusahaan yang sesungguhnya”. “Semakin tinggi nilai perusahaan maka akan 

diikuti oleh tingginya kemakmuran para pemegang saham” (Brigham, E.F. & 

Houston, 2018:7). Sedangkan menurut Mulianti (2010), “nilai perusahaan 

merupakan nilai yang mencerminkan harga yang akan dibayar pihak investor 

untuk suatu perusahaan”. Bagi investor harga saham yang tinggi menandakan 

bahwa tingginya tingkat kemakmuran dari para pemegang saham perusahaan. 

Para investor dan kreditor tidak akan berkenan untuk berinvestasi jika 

perusahaan tidak dapat memberikan kompensasi di masa yang akan datang. 

Sebelum melakukan investasi maupun memberikan kredit kepada perusahaan, 

para investor dan kreditor akan melakukan beberapa analisis untuk dapat menilai



 

 
 

apakah perusahaan mampu memberikan kompensasi dari investasi yang mereka 

tanamkan di perusahaan tersebut. 

Menurut Puspitaningtyas (2012), “keputusan investasi merupakan faktor 

penting dalam fungsi keuangan, bahwa nilai perusahaan semata-mata ditentukan 

oleh keputusan investasi”. Pernyataan tersebut mengandung makna bahwa 

keputusan investasi adalah penting, karena untuk mencapai tujuan perusahaan 

yaitu memaksimumkan kemakmuran (wealth) pemegang saham hanya akan 

dihasilkan melalui kegiatan investasi perusahaan. Dengan baiknya nilai 

perusahaan maka perusahaan akan dipandang baik oleh para calon investor, 

demikian pula sebaliknya. Bagi investor harga saham yang tinggi menandakan 

bahwa tingginya tingkat kemakmuran dari para pemegang saham perusahaan. 

Tolak ukur yang sering dipakai untuk mengukur nilai perusahaan adalah 

Price Book Value (PBV) yaitu rasio yang menunjukkan seberapa jauh suatu 

perusahaan mampu menciptakan nilai perusahaan yang relatif terhadap jumlah 

modal yang diinvestasikan. PBV dapat diukur melalui harga pasar saham terhadap 

nilai buku per lembar saham. Semakin tinggi Price Book Value (PBV) 

memberikan indikasi bahwa investor memberikan apresiasi yang tinggi terhadap 

saham perusahaan, sebab “nilai perusahaan yang tinggi menunjukkan 

kemakmuran dari pemegang saham” (Velankar et al., 2017). 

 

 

 



 

 
 

Tabel 1.1 

Data Nilai Perusahaan (PBV) Sub Sektor Indusri Barang Konsumsi 

Tahun 2018-2020 di Bursa Efek Indonesia (BEI) 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Berdasarkan data nilai berbagai perusahaan manufaktur sektor barang 

konsumsi tahun 2018-2020 di Bursa Efek Indonesia (BEI) di atas menunjukkan 

bahwa perolehan rata-rata Price to Book Value (PBV) pada sub sektor barang 

konsumsi mengalami fluktuasi selama periode penelitian dengan nilai 3,78 

persen pada tahun 2018, 3,60 persen pada tahun 2019, dan 3,14 persen pada tahun 

2020 mengalami penurunan dikarenakan dampak dari pandemi Covid-19 yang 

mengakibatkan penurunan semua sektor perekonomian secara mengglobal. Price 

to Book Value perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi tersebut tiap tahun 

No. Kode Perusahaan 2018 2019 2020 Rata-rata 

1 ADES 1,13 1,09 1,23 1,15 

2 CLEO 5,36 7,90 6,71 6,66 

3 CEKA 0,84 0,88 0,84 0,85 

4 DLTA 3,43 4,49 3,45 3,79 

5 GGRM 3,57 2 1,35 2,31 

6 HMSP 12,2 6,85 5,79 8,28 

7 HOKI 0,77 0,87 0,92 0,85 

8 ICBP 5,37 4,88 2,22 4,16 

9 INDF 1,31 1,28 0,76 1,12 

10 KINO 1,83 1,81 1,51 1,72 

11 MYOR 6,86 4,63 5,38 5,62 

12 KLBF 4,66 4,54 3,8 4,33 

13 ROTI 2,55 2,6 2,61 2,59 

14 SIDO 2,17 3,12 3,75 3,01 

15 TCID 1,76 1,01 0,7 1,19 

16 TSPC 1,15 1,08 0,99 1,07 

17 UNVR 9,14 12,13 11,35 10,87 

 Rata-rata 3,78 3,60 3,14  

  Sumber: www.idx.co.id (data diolah, 2021) 



 

 
 

nya berfluktuasi, hal ini menunjukkan bahwa nilai perusahaan di sektor tersebut 

tidak seluruhnya mengalami peningkatan, sehingga perlu dilakukan penelitian 

lebih lanjut mengenai faktor-faktor apa saja yang memengaruhi PBV tersebut. 

Faktor-faktor yang berpengaruh terhadap PBV antara lain profitabilitas, likuiditas, 

ukuran perusahaan. 

Nilai perusahaan mampu ditingkatkan melalui profitabilitas. Menurut 

Kasmir (2016 : 196) “profitabilitas merupakan rasio untuk menilai kemampuan 

perusahaan dalam mencari keuntungan”. Rasio ini juga memberikan ukuran 

tingkat efektivitas manajemen suatu perusahaan. Hal ini ditunjukkan oleh laba 

yang dihasilkan dari penjualan dan pendapatan investasi. Intinya adalah 

penggunaan rasio ini menunjukkan efisiensi perusahaan. Semakin baik 

pertumbuhan profitabilitas perusahaan, maka prospek perusahaan di masa depan 

dinilai semakin baik bagi investor. Nurhayati (2013) menyatakan bahwa 

profitabilitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan tetapi 

hasil yang berbeda menurut Analisa (2011) yang menyatakan bahwa profitabilitas 

memiliki pengaruh negatif signifikan terhadap nilai perusahaan. 

Faktor kedua yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan adalah likuiditas. 

Menurut Sartono (2010:114) “Likuiditas merupakan kemampuan perusahaan 

untuk memenuhi kewajiban finansial yang berjangka pendek tepat pada 

waktunya”. Ukuran likuiditas perusahaan yang diproksikan dengan current ratio 

(CR) yang merupakan perbandingan antara aktiva lancar (current asset) dengan 

hutang lancar (current liabilities). Likuiditas yang tinggi menunjukkan kekuatan 

perusahaan dari segi kemampuan untuk memenuhi hutang lancar dari harta lancar 



 

 
 

yang dimiliki sehingga hal ini meningkatkan kepercayaan pihak luar terhadap 

perusahaan tersebut. Likuiditas dapat berpengaruh positif terhadap nilai 

perusahaan dalam penelitian (Putra et al., 2017). Namun hasil yang berbeda pada 

penelitian yang mengatakan bahwa likuiditas berpengaruh negatif terhadap nilai 

perusahaan (Nurhayati, 2018). 

Faktor ketiga yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan adalah ukuran 

perusahaan (Nurhayati, 2018). Ukuran perusahaan merupakan cerminan besar 

kecilnya nilai total aktiva perusahaan. Semakin besar ukuran perusahaan, maka 

akan ada kecenderungan lebih banyak investor yang memberikan perhatian pada 

perusahaan tersebut. Hal ini disebabkan karena perusahaan yang besar cenderung 

memiliki keadaan yang lebih stabil. Menurut penelitian Prasetia et al., (2014), 

ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan. Namun, hasil 

penelitan lain menyatakan yang sebaliknya bahwa ukuran perusahaan 

berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan (Sumarauw et al., 2015). 

Berdasarkan penjelasan di atas, maka dapat disimpulkan bahwa 

profitabilitas, likuiditas dan ukuran perusahaan sebagai bagian dari suatu nilai 

perusahaan. Dimana profitabilitas sebagai pendapatan hasil bersih dari 

serangkaian kebijakan operasional perusahaan, diikuti dengan likuiditas yang 

berarti kemampuan perusahaan untuk menjual sebuah aset guna mendapatkan kas 

pada waktu yang singkat, dan ukuran perusahaan yang merupakan skala 

pengklasifikasian besar atau kecilnya suatau perusahaan tertentu. 

Penelitian ini membahas secara khusus pada perusahaan manufaktur 

sektor industri barang konsumsi di Bursa Efek Indonesia periode 2018-2020, 



 

 
 

dengan tiga variabel yaitu profitabilitas, likuiditas dan ukuran perusahaan. 

Kriteria dari 17 sampel perusahaan yang telah dipilih oleh peneliti yaitu 1) 

Perusahaan sektor manufaktur yang telah terdaftar di Bursa Efek Indonesia pada 

periode 2018–2020. 2) Perusahaan yang memiliki data keuangan lengkap dan 

berhubungan dengan variabel penelitian. 3) Perusahaan yang memiliki data 

keuangan dari sumber yang jelas seperti yang berasal dari Bursa Efek Indonesia. 

Peneliti memilih penelitian ini juga dikarenakan peneliti melakukan 

penelitian pada sektor industri barang konsumsi pada perusahaan yang terdaftar di 

BEI karena fenomena yang terjadi di BEI menunjukan bahwa perusahaan sering 

mengalami kondisi pada harga saham yang naik turun. Peneliti ingin mengetahui 

secara lebih spesifik mengenai nilai perusahaan yang ada pada sektor industri 

barang konsumsi khususnya yang terdaftar di BEI pada tahun 2018-2020, dimana 

pada tahun tersebut harga saham dari perusahaan sudah berbeda, profitabilitas, 

likuiditas dan ukuran perusahaan juga sudah berubah dari tahun-tahun sebelumya. 

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan sebelumnya, maka peneliti 

tertarik untuk menulis penelitian ini dengan judul “Pengaruh Profitabilitas, 

Likuiditas dan Ukuran Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan pada Sektor 

Industri Barang Konsumsi yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Tahun 

2018-2020”.  

1.2. Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang permasalahan di atas, rumusan masalah pada 

penelitian ini adalah : 

1. Berapa besar pengaruh profitabilitas, likuiditas, dan ukuran perusahaan 



 

 
 

secara parsial terhadap nilai perusahaan pada Sektor Industri Barang 

Konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018-2020 ? 

2. Berapa besar pengaruh profitabilitas, likuiditas, dan ukuran perusahaan 

secara simultan terhadap nilai perusahaan pada Sektor Industri Barang 

Konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018-2020 ? 

1.3. Tujuan Penelitian 

Sesuai dengan rumusan masalah di atas, tujuan yang ingin dicapai dalam 

penelitian ini adalah: 

1. Untuk mengetahui dan menganalisa pengaruh profitabilitas, likuiditas, 

dan ukuran perusahaan secara parsial terhadap nilai perusahaan pada 

Sektor Industri Barang Konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia tahun 2018-2020. 

2. Untuk mengetahui dan menganalisa pengaruh profitabilitas, likuiditas, 

dan ukuran perusahaan secara simultan terhadap nilai perusahaan pada 

Sektor Industri Barang Konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia tahun 2018-2020.  

1.4. Manfaat Penelitian 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi beberapa 

pihak, antara lain:  

1. Bagi peneliti selanjutnya, penelitian ini diharapkan dapat menjadi sumber 

referensi dan menambah ilmu pengetahuan dibidang akuntansi untuk 

penelitian selanjutnya khususnya dalam kaitannya dengan profitabilitas, 

likuiditas, dan ukuran perusahaan. 



 

 
 

2. Bagi perusahaan, penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi 

tambahan sebagai pertimbangan untuk meningkatakan kinerjanya agar 

dapat memaksimalkan nilai perusahaan.  

3. Bagi investor, penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi 

mengenai nilai perusahaan dan dapat menjadi bahan pertimbangan 

investor dalam pengambilan keputusan investasinya.  

4. Bagi masyarakat, penelitian ini diharapkan dapat menambah informasi 

dan wawasan bagi masyarakat terkait faktor yang dapat mempengaruhi 

nilai perusahaan. 
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