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ABSTRAK 

 

UMMI HIDAYANTI, Pengaruh Modal Kerja, Biaya Produksi, dan Biaya 

Promosi Terhadap Penjualan Pada Perusahaan Industri Food and Baverages 

yang terdaftar di BEI. (Di bawah bimbingan IbuTiti Suelmi, SE, MM, Ak. 

CA dan Ibu Yuni Rachmawati, SE, M.Si, Ak. CA) 

 Penelitian ini dasarnya membahas Pengaruh modal kerja, biaya produksi 

dan biaya promosi terhadap penjualan pada perusahaan industri food and 

baverages yang terdaftar di BEI. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

apakah ada pengaruh antara variabel independent modal kerja (X1), biaya 

produksi (X2) dan biaya promosi (X3) secara parsial dan secara simultan terhadap 

variabel dependen penjualan (Y).  

 Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah studi kepustakaan. 

Sampel dalam penelitian sebanyak 12 perusahaan. Data yang digunakan untuk 

penelitian ini adala laporan keuangan tahunan perusahaan industri food and 

baverages yang terdaftar di BEI. Penelitian dengan menggunakan program SPSS 

Version 26 for windows. 

Hasil penelitian menunjukan variabel Modal Kerja memiliki nilai 

signifikansi sebesar 0.000, nilai tersebut lebih kecil dari 0.05. Sedangkan untuk t 

hitung didapatkan nilai sebesar 6.801<  t tabel (2.036). Berdasarkan hal tersebut 

dapat dikatakan bahwa variabel Modal Kerja berpengaruh terhadap variabel 

Penjualan. Variabel Biaya Produksimemiliki nilai signifikansi sebesar 0.000, nilai 

tersebut lebih besar dari 0.05. Sedangkan untuk t hitung didapatkan nilai sebesar 

5.103>  t tabel (2.036). Berdasarkan hal tersebut dapat dikatakan bahwa variabel 

Biaya Produksiberpengaruh terhadap variabel Penjualan.Variabel Biaya Promosi 

memiliki nilai signifikansi sebesar 0.399, nilai tersebut lebih besar dari 0.05. 

Sedangkan untuk t hitung didapatkan nilai sebesar -0.854 >  t tabel (-2.036). 

Berdasarkan hal tersebut dapat dikatakan bahwa variabel Biaya Promosi tidak 

berpengaruh terhadap variabel Penjualan. Sedangkan variabel independen yang 

berupa Modal Kerja, Biaya Produksi dan Biaya Promosi secara simultan terhadap 

variabel dependent berupa Penjualan berpengaruh signifikan. 

Kata kunci : Modal Kerja, Biaya Produksi, Biaya Promosi, Penjualan. 
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ABSTRACT 

 

UMMI HIDAYANTI, Effect of Working Capital, Production Costs, and 

Promotional Costs on Sales in Food and Baverages Industrial Companies 

listed on the IDX. (Under the guidance of Mrs Titi Suelmi, SE, MM, Ak. CA 

and Mrs Yuni Rachmawati, SE, M.Si, Ak. CA) 

This research basically discusses the effect of working capital, production 

costs and promotion costs on sales in food and beverage industry companies listed 

on the IDX. This study aims to determine whether there is an effect between the 

independent variables working capital (X1), production costs (X2) and promotion 

costs (X3) partially and simultaneously on the dependent variable sales (Y). 

The data collection technique used is literature study. The sample in the 

study were 12 companies. The data used for this research is the annual financial 

statements of food and beverage industry companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange. Research using SPSS Version 26 for windows program. 

The results showed that the Working Capital variable had a significance 

value of 0.000, the value was smaller than 0.05. Meanwhile, for t count, the value 

is 6.801 < t table (2.036). Based on this, it can be said that the Working Capital 

variable has an effect on the Sales variable. Variable Production Costs has a 

significance value of 0.000, the value is greater than 0.05. Meanwhile, for t count, 

the value is 5,103 > t table (2,036). Based on this, it can be said that the 

Production Cost variable has an effect on the Sales variable. The Promotional 

Cost variable has a significance value of 0.399, the value is greater than 0.05. 

Meanwhile, for t count, the value is -0.854 > t table (-2.036). Based on this, it can 

be said that the Promotional Cost variable has no effect on the Sales variable. 

While the independent variables in the form of working capital, production costs 

and promotion costs simultaneously on the dependent variable in the form of sales 

have a significant effect. 

Keywords: Working Capital, Production Costs, Promotional Costs, Sales. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang  

Setiap perusahaan didirikan dengan tujuan untuk menghasilkan 

keuntungan. Keuntungan maksimal untuk memperoleh laba dapat dicapai melalui 

peningkatan kinerja perusahaan terutama penjualan. Penjualan merupakan suatu 

unsur penting dalam suatu perusahaan yang bergerak dalam bidang industri, 

karena dengan penjualan perusahaan bisa mempertahankan usahanya. 

Era gobalisasi saat ini banyak bermunculan perusahaan-perusahaan dengan 

beragam bentuk usaha, yang menandakan imdustri Indonesia semakin maju. 

Barang konsumsi menjadi industri yang penting bagi perkembangan 

perekonomian bangsa. Hal ini tidak terlepas dari perusahaan-perusahaan yang 

bergerak dalam industri barang konsumsi di Indonesia. Bahwasanya dalam proses 

produksi barang konsumsi dibutuhkan banyak sumber daya termasuk di dalamnya 

sumber daya manusia. Industri barang konsumsi mempunyai peranan dalam 

menyerap tenaga kerja dan meningkatkan pendapatan pada suatu negara.  

Pada sektor industri makanan dan minuman di Indonesia 

mengalamipeningkatan bisnis cukup pesat seiring dengan meningkatnya jumlah 

penduduk. Banyaknya perusahaan yang muncul dan terusberkembang pada sektor 

industri makanan dan minuman mendorong suatuperusahaan berusaha untuk 

mempunyai nilai yang tinggi di mata para investor maupun kalangan masyarakat 

sehingga perusahaan tersebut dapat tetap bertahan. 
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Berbagai produk makanan dan minuman dalam negeri banyak yang telah 

mencapai pasar internasional dengan pencapaian yang cukup baik. Sehingga 

produk-produk yang telah mendunia tersebut secara konsisten menjadi komoditas 

ekspor yang turut mendukung pertumbuhan ekonomi negara. Semakin baik dan 

besar nilai ekspor yang dicapai maka akan semakin baik pula peningkatan 

ekonomi dan penilaian pasar terhadap produk dalam negeri. 

Persaingan dunia bisnis saat ini sangatlah ketat seiring dengan semakin 

meningkat dan berkembangnya dunia bisnis modern. Masyarakat juga 

dimudahkan dengan adanya bahan yang siap digunakan serta dilengkapi dengan 

berbagai kandungan yang dibutuhkan seperti vitamin dan mineral. Meski sebagian 

masih menggunakan bahan alami yang diambil langsung dari alam, namun produk 

dari perusahaan manufaktur bahan pangan tetap mendominasi suplai makanan 

seluruh kalangan dan wilayah. Dengan bertambahnya jumlah pelaku bisnis yang 

bertujuan untuk memenuhi kebutuhan konsumen baik berupa barang atau jasa, 

para pelaku bisnis memiliki tantangan untuk bersaing tetap mempertahankan 

konsumen.  

Mengatasi ketatnya persaingan dalam pemasaran produk maka salah satu 

upaya yang dilakukan oleh perusahaan adalah dengan menerapkan strategi untuk 

dapat mempertahankan dan meningkatkan usahanya, di mana dalam penerapan 

strategi tersebut perusahaan berusaha untuk menetapkan harga yang mampu 

bersaing dengan pesaing bisnis, sehingga peningkatan penjualan terus meningkat.  

Perusahaan harus meningkatkan kinerja perusahaan termasuk peningkatan 

produktifitas, untuk membangun hubungan jangka panjang dengan konsumennya 

https://sahammilenial.com/daftar-perusahaan-manufaktur-yang-terdaftar-di-bei/
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atau calon konsumen lain. Perusahaan juga dituntut untuk mempersiapkan diri 

terhadap segala kemungkinan yang terjadi dalam persaingan bisnis. Salah satunya 

adalah ketepatan dalam pengelolaan penjualan.  

Laba yang optimal dapat diperoleh dengan memperhatikan penjualan serta 

menekan biaya-biaya yang akan dikeluarkan perusahaan. Dalam hal ini 

perusahaan diharuskan agar selektif dalam menjual produk kepada konsumen, 

sehingga target penjualan yang telah direncanakan sesuai dengan strategi yang 

dibuat oleh perusahaan.  

Penjualan yang optimal dan biaya yang efisien merupakan target 

perusahaan, oleh karena itu perusahaan harus melakukan banyak cara dalam 

mencapai target yang telah direncanakan. Penjualan dan biaya sangatlah 

berpengaruh terhadap laba. Penjualan yang meningkat serta biaya yang efisien 

mestinya berpengaruh terhadap peningkatan laba yang diperoleh perusahaan dan 

demikian pula sebaliknya 

Menghadapi persaingan bisnis,  perusahaan tentu saja harus melaksanakan 

fungsi-fungsi manajemen yang diantaranya meliputi perencanaan, 

pengorganisasian, dan pengendalian secara baik. Disamping itu pula perusahaan 

perlu melakukan pengelolaan modal dengan baik agar tersedia modal yang cukup 

dalam melaksanakan peningkatan kegiatan operasi.  

Modal kerja diperlukan untuk meningkatkan penjualan karena dengan 

adanya pertumbuhan penjualan perusahaan harus memliki dana untuk membiayai 

aktiva lancar. Misalnya untuk pembelian bahan baku, membayar upah buruh dan 

karyawan,dan lain-lain.Sumber modal kerja dapat diperoleh dari modal sendiri, 
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laba perusahaan, hutang jangka pendek, hutang jangka panjang, penjualan 

obligasi, penjualan saham, pinjaman dari bank, dan kredit dari supplier.  

 Perancangan strategi perusahaan dalam menghadapi persaingan bisnis 

akan mengeluarkan biaya terutama biaya produksi dan biaya promosi. Biaya 

produksi adalah biaya-biaya yang terjadi untuk mengolah bahan baku menjadi 

produk jadi yang siap untuk dijual. Biaya produksi dibagi menjadi tiga bagian 

yaitu biaya bahan baku, biaya tenaga kerja langsung, dan biaya overhead pabrik. 

Setelah memproduksi barang adalah dengan mempromosikan produk tersebut 

kepada konsumen. Promosi merupakan aktivitas yang mengkomunikasikan 

keunggulan produk dan membujuk pelanggan sasaran untuk membelinya. Dengan 

keberhasilan tersebut akan menaikkan permintaan produk dan akan 

mempengaruhi penjualan dari perusahaan. 

 Suatu perusahaan dalam memproduksi barang pasti mempertimbangkan 

biaya-biaya yang dikeluarkan dengan laba yang di dapatkan, maka pemakaian 

sejumlah bahan baku dan penggunaan sumber daya tenaga kerja dan kapasitas 

pabrik seperti mesin harus diperhatikan. Untuk dapat mencapai produksi yang 

efisien, maka diperlukan pengendalian biaya produksi yang akan dikeluarkan.  

Biaya produksi merupakan biaya untuk mengolah bahan dari mentah 

menjadi barang jadi. Menekan biaya produksi merupakan suatu pengendalian 

biaya yang penting untuk dilakukan agar tidak terjadi pemborosan, dengan harus 

tetap memperhatikan kualitas produk yang dihasilkan. Dengan demikian dapat 

meningkatkan kepuasan pelanggan dan dapat mempertahankan pangsa pasar 

dalam jangka panjang. Kemampuan perusahaan dalam menetapkan biaya 
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produksi akan mempengaruhi tingkat laba yang diperoleh.Biaya produksi 

merupakan sumber ekonomi yang dikorbankan untuk menghasilkan output, nilai 

output diharapkan lebih besar dari pada input yang dikorbankan sehingga 

perusahaan dapat menghasilkan laba. 

Mengingat betapa kompleksnya masalah modal dan biaya-biaya dalam 

suatu perusahaan dan betapa pentingnya sistem dan strategi yang tepat dalam 

suatu perusahaan untuk mencapai tujuannya. Penjualan dan fenomena yang terjadi 

di perusahaan adalah meningkatnya modal dan biaya dari tahun ke tahun diikuti 

dengan meningkatnya hasil penjualan. Permintaan produk pangan pada pasar 

domestik maupun internasional mengalami tren peningkatan yang relatif stabil. 

Kinerja sektor industri makanan dan minuman terus menunjukkan sisi positifnya. 

Industri mamin terbukti menjadi salah satu sektor unggulan dengan kinerjanya 

yang gemilang. Industri makanan dan minuman nasional saat ini perlu terus 

melakukan upaya-upaya strategis untuk semakin memacu daya saingnya agar 

mampu berkompetisi di tingkat global. Industri makanan dan minuman diproyeksi 

masih menjadi salah satu sektor andalan penopang pertumbuhan manufaktur dan 

ekonomi nasional.  

 Penelitian terkait penjualan menggunakan variabel modal kerja pernah 

dilakukan sebelumnya, menurut hasil penelitian yang pernah dilakukan Riani 

Tanjung  (2019), dan Atin Ari Mawar Astuti, Andria Referli, & Milka Susana 

Theorupun (2020) menunjukkan adanya pengaruh modal kerja terhadap penjualan 

secara signifikan. Berbeda dengan penelitian yang dilakukan oleh Deni Faisal 

(2018)Modal kerja berpengaruh tidak terlalu signifikan terhadap penjualan. 
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Menurut hasil penelitian jurnal Riani Tanjung, Azra Velda Wijayanti  

(2019)& Deden Edwar Yokeu Bernardin (2016) Biaya Produksi menunjukkan 

pengaruh yang signifikan terhadap Penjualan. Berbeda dengan penelitian yang 

dilakukan oleh Zildan Nur Islam Setiawan (2021) Biaya Produksi tidak 

menunjukkan pengaruh secara signifikan terhadap Penjualan. 

Menurut hasil penelitian jurnal Silva Anne Rupaida & Deden Edwar 

Yokeu Bernardin (2016) dan Riani Tanjung, Azra Velda Wijayanti  (2019) Biaya 

Promosi tidak terdapat pengaruh yang signifikan terhadap Penjualan. Berbeda 

dengan penelitian yang dilakukan oleh Siti Zulfa Husnia (2017) Biaya Promosi 

menunjukkan pengaruh yang signifikan terhadap Penjualan. 

Berdasarkan latarbelakang yang telah diapaparkan sebelumnya peneliti 

akan melakukan penelitian yang berhubungan dengan pengaruh modal, biaya 

produksi, dan biaya promosi. Peneliti akan melakukan penelitian yang berjudul 

“PENGARUH MODAL KERJA, BIAYA PRODUKSI, DAN BIAYA PROMOSI 

TERHADAP PENJUALAN PADA PERUSAHAAN INDUSTRI FOOD AND 

BEVERAGES YANG TERDAFTAR DI BEI” 

1.2  Perumusan masalah  

Berdasarkan latar belakang di atas, peneliti mengidentifikasikan berbagai 

masalah sebagai berikut:  

1. Bagaimana pengaruh modal kerja secara parsial terhadap penjualan 

perusahaan? 

2. Bagaimanapengaruh biaya produksi secara parsial terhadap penjualan 

perusahaan? 
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3. Bagaimana pengaruh biaya promosi secara parsial terhadap penjualan 

perusahaan? 

4. Bagaimana pengaruh modal kerja, biaya produksi, dan biaya promosi secara 

simultan terhadap penjualan perusahaan? 

1.3  Tujuan penelitian  

Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui : 

1. Pengaruh modal kerja terhadap penjualan perusahaan 

2. Pengaruh biaya produksi terhadap penjualan perusahaan 

3. Pengaruh biaya promosi terhadap penjualan perusahaan 

4. Pengaruh modal kerja, biaya produksi, dan biaya promosi terhadap 

penjualan perusahaan 

1.4   Manfaat Penelitian  

1. Manfaat Teoritis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberi masukan bagi pengembangan 

ilmu pengetahuan terutama yang berhubungan dengan masalah modal kerja, 

biaya produksi, biaya promosi serta penjualan perusahaan. 

2. Manfaat Praktisi  

Secara praktisi penelitian ini diharapkan dapat memberi masukan sebagai 

berikut:  

a. Bagi peneliti diharapkan menambah wawasan untuk mempraktekkan teori 

yang telah diperoleh selama menempuh perkuliahan sehingga penelitidapat 
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menambah pengetahuan secara praktis tentang masalah – masalah yang 

dihadapi oleh perusahaan.  

b. Bagi akademisi penelitian ini dapat menjadi sumber referensi dan dapat 

memberikan kontribusi pada pengembangan studi mengenai modal dan 

biaya-biaya sehingga dapat digunakan sebagai acuan dalam penelitian 

selanjutnya mengenai tema yang sama 
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