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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul “Hubungan Kemampuan Menyimak Iklan Komersil
terhadap Keterampilan Menulis Teks Persuasi Siswa Kelas XII SMK Tamansiswa
1 Palembang”. Penelitian ini bertujun untuk mengetahui ada tidaknya hubungan
antara kemampuan menyimak iklan komersil dan keterampilan menulis teks
persuasi siswa kelas XII SMK Tamansiswa 1 Palembang tahun ajaran 2022/2023. .
Penelitian ini merupakan penelitian kolerasional. Sampel penelitian ini sebanyak
28 siswa. Populasi penelitian ini berjumlah 87 siswa. Pengambilan sample
menggunakan purposive sampling. Variabel yang dikaji yaitu kemampuan
menyimak iklan komersil dan keterampilan menulis teks persuasi. Teknik
pengumpulan data menggunakan angket dan tes tertulis. Analisis data
menggunakan analisis deskriptif kuantitatif dan teknik korelasi product moment.
Hasil analisis deskriptif kemampuan menyimak iklan komersil berada dalam
kategori “baik™ 35,7% (10 siswa) dan keterampilan menulis tekspersuasi berada
dalam kategori “cukup” 57.15% (16 siswa). Hasil temuan ini telah terbukti
berdasarkan hasil pengujian statistik diperoleh nilai rhitung sebesar 0,952. Apabila
dihubungkan dengan nilai r pada tabel didapat r = 0,374 (taraf signifikansi 5%,
ternyata rhitung = 0,952 ini lebih besar dari rtabel = 0,374). Dengan demikian, hasil
penelitian ini telah membuktikan hipotesis yang menyatakan bahwa terdapat
korelasi antara kemampuan menyimak iklan komersil dengan keterampilan
menulis teks persuasi siswa kelas XII SMK Tamansiswa 1 Palembang. Jadi,
hipotesis penelitian ini dapat diterima atau terbukti kebenarannya (Ha diterima).

Kata kunci : Menyimak iklan komersil, menulis teks persuasi.



ABSTRACT

This research is entitled "The Relationship of the Ability to Listen to
Commercial Advertisements to the Persuasion Text Writing Skills of Class XII
Students of SMK Tamansiswa 1 Palembang". This research aims to: find out the
relationship between the ability to listen to commercial advertisements and the
skills to write persuasion texts for class XII students of SMK Tamansiswa 1
Palembang. This study is a cholerational study. The population of the study was
87 students. The sampling used purposive sampling of 28 students. The variables
studied were the ability to listen to commercial advertisements and the skill of
writing persuasion texts. Data collection techniques use questionnaires and written
tests. Data analysis uses quantitative descriptive analysis and product moment
correlation techniques. The results of the descriptive analysis show that the ability
to listen to commercial advertisements has a positive and significant relationship
with the skills of writing persuasion texts. The results of these findings have been
proven based on the results of statistical testing obtained a rhitung value of 0.952.
When connected with the value of rubel, r = 0.374 (significance level of 5%, it
turns out that rhitng = 0.952 is greater than riwbel = 0.374). Thus, the results of this
study have proven a hypothesis that states that there is a correlation between the
ability to listen to commercial advertisements and the skills to write persuasion
texts for class XII students of SMK Tamansiswa 1 Palembang. So, the hypothesis
of this study can be accepted or proven to be true (Ha accepted).

Keywords : Listening to commercial advertisements, writing persuasion texts.
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BABI

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Bahasa didefinisikan sebagai salah satu aspek penting dalam proses
pembelajaran untuk mencapai sasaran pembelajaran. Segala aktivitas dan kegiatan
manusia tak lepas dari bahasa. Semua orang menyadari bahwa interaksi sesama
manusia membutuhkan komunikasi, dengan bahasa manusia dapat berekspresi
dan berinteraksi dalam menyampaikan ide, gagasan dan pendapatnya. Oleh karena
itu, pembelajaran bahasa Indonesia harus diarahkan untuk meningkatkan
kemampuan siswa berkomunikasi dalam bahasa Indonesia baik secara lisan
maupun tertulis. Tidak berlebihan jika kita mengatakan bahasa adalah bagian dari
kehidupan, begitu juga dalam hal menyimak karena dalam kegiatan sehari-hari
kita tidak lepas dari kegiatan menyimak.

Menyimak mempunyai peranan yang sangat penting dalam proses
pembelajaran di sekolah sebab kemampuan menyimak yang baik adalah kondisi
awal untuk menghasilkan prestasi belajar yang baik. Menyimak bertujuan untuk
menangkap dan memahami pesan ide serta gagasan yang terdapat dalam materi
simakan. Menyimak mendapatkan persentase waktu terbanyak dalam
keterampilan berbahasa. Akan tetapi, pengajaran menyimak di sekolah kurang
mendapatkan perhatian. Seperti halnya seperti menyimak iklan komersil yang
berhubungan dengan konsep mendengar dan mendengarkan karena berisi

informasi yang ingin disampaikan.



Iklan komersial berisikan tentang informasi mengenai manfaat produk atau jasa
dan nilai dari brand yang diiklankan. Iklan sebagai salah satu media informasi, yang
digunakan untuk menginformasikan sesuatu yang bisa bersifat komersial dan non
komersial yang bertujuan untuk menarik perhatian khalayak yang berisi beragam
informasi. Iklan adalah bentuk nyata komunikasi massa yang dihasilkan manusia
dengan berbagai kreatifitasnya baik itu secara audio maupun visual yang berisi
berbagai jenis informasi. Iklan bertujuan untuk membujuk para pendengar, pemirsa,
dan pembaca supaya dapat memutuskan untuk melakukan tindakan tertentu.

Mempelajari teks iklan merupakan salah satu kebutuhan yang sangat diperlukan.
Hal ini tercantum dalam kurikulum 2013 (K13) kelas XII semester ganjil, sesuai yang
tercantum dalam kompetensi inti 3 dan 4. Melalui kompetensi Inti tersebut diturunkan
dalam berbagai kompetensi dasar. Kompetensi dasar 3.1 yaitu memahami struktur dan
kaidah teks iklan melalui lisan maupun tulisan dan kompetensi dasar 4.1 yaitu
menginterpretasi makna teks iklan, secara lisan maupun tulisan. Menyimak Iklan
komersil termasuk dalam jenis menyimak intensif yang diarahkan pada kegiatan yang
diawasi dan dikontrol terhadap suatu hal tertentu. Menyimak iklan komersil dilakukan
dengan cara menyaksikan iklan komersil secara seksama yang ditayangkan
menggunakan layar proyektor, setelah itu siswa diharuskan mengisi kuesioner yang
telah disediakan oleh peneliti untuk diisi sesuai dengan keadaan yang sebenarnya.
Siswa dapat menceritakan kembali maupun meringkas maksud, tujuan dan isi dari
iklan komersil tersebut. Sama halnya seperti menulis yang merupakan wujud
kemahiran berbahasa seseorang. Baik tidaknya kegiatan menyimak kemungkinan
besar dapat mempengaruhi keterampilan menulis.

Keterampilan menulis dapat diperoleh dan ditingkatkan dengan bantuan

kemampuan menyimak yang telah dimiliki oleh seseorang. Aktivitas menulis



merupakan suatu bentuk manifestasi kemampuan dan keterampilan berbahasa yang
paling akhir dikuasai oleh pembelajaran bahasa setelah kemampuan menyimak,
berbicara dan membaca (Iskandarwassid, 2015, p. 248). Keterampilan menulis pada
hakikatnya bukan sekedar menuangkan buah pikiran ke dalam bahasa tulis melalui
kalimat-kalimat yang dirangkai secara utuh. Menulis memerlukan proses yang
lumayan panjang, penulis harus melewati proses-proses tersebut agar sebuah tulisan
bisa mudah dipahami oleh pembaca. Oleh karena itu, peserta didik dituntut untuk
menguasai keterampilan menulis terutama keterampilan menulis teks persuasi.

Teks persuasi berisi bujukan, ajakan, ataupun himbauan yang dapat
membangkitkan keinginan pembaca untuk meyakini dan menuruti himbauan implisit
dan eksplisit oleh penulis. Proses pembelajaran terhadap materi teks persuasi sudah
semestinya sangat menyenangkan bagi siswa. Kegiatan pembelajaran ini dapat
dipadukan dengan ketersediaan sumber infomasi dan saran prasarana untuk
mendukung tercapainya hasil dalam proses pembelajaran tersebut.

Berkaitan dengan materi menulis teks persuasi, pada mata pelajaran bahasa
Indonesia kurikulum 2013 (K13) kelas XII semester ganjil yang tercantum dalam
pembelajaran menulis teks persuasi pada standar kompetensi (14.1) yaitu menyajikan
teks persuasi (saran, ajakan, arahan, dan pertimbangan) secara tulis dan lisan dengan
memperhatikan struktur, kebahasaan, atau aspek lisan dan kompetensi dasar (14.2)
yaitu menulis teks persuasi sesuai dengan memperhatikan struktur dan kaidah
kebahasaan teks persuasi siswa belum sepenuhnya pandai dan lancar dikarenakan
kurangnya ide-ide atau gambaran yang nantinya bisa disusun menjadi paragraf teks
persuasi yang baik dan benar.

Fenomena yang dihadapi dalam proses pembelajaran ini, yaitu kurangnya alat

untuk menguji kemampuan menyimak peserta didik di kelas pada saat pembelajaran.



Hal ini disebabkan karena kemampuan menyimak peserta didik kurang dilatih, karena
pada proses pembelajaran dipusatkan hanya pada guru saja dan guru kurang
mengakomodasi kemampuan siswanya. Dengan kata lain, guru tidak memberikan
kesempatan untuk siswa mengeksplor materi dari sumber yang lainnya. Permasalahan
tersebut dapat mengakibatkan kemampuan menyimak siswa kurang berkembang,
karena menyimak merupakan kegiatan yang paling awal dilakukan oleh anak
manusia bila dilihat dari proses pemerolehan bahasa. Menyimak dianggap pelajaran
yang membosankan oleh siswa karena membutuhkan konsentrasi yang tinggi dan
sama halnya dengan menulis teks persuasi, siswa belum mampu menuangkan ide atau
gagasan yang ada karena kurangnya penggunaan kosa kata dan binggung bagaimana
cara menuangkan ide dan gagasan dalam bentuk tulisan.

Peneliti memilih SMK Tamansiswa 1 Palembang untuk melakukan penelitian
karena SMK Tamansiswa 1 Palembang masuk dalam kategori baik dengan akreditasi
A. Didapatkan informasi dari guru mata pelajaran bahasa Indonesia Ibu Ernawati S.Pd
bahwa hal yang menyebabkan pembelajaran menyimak kurang diminati siswa karena
materi simakan dianggap kurang menarik, serta materi yang disampaikan terlalu
panjang dan bertele-tele, sedangkan untuk materi menulis teks persuasi tidak lagi
menjadi produktif bagi siswa karena kurangnya penguasaan kosa kata sehingga siswa
kesulitan untuk menuangkan ide dan gagasannya dalam bentuk karangan. Siswa
berpendapat dan menganggap bahwa kegiatan menulis teks persuasi sebagai kegiatan
yang menyulitkan, menguras waktu dan pikiran, menuntut perhatian lebih, dan harus
dilakukan dengan sungguh-sungguh.

Berdasarkan uraian di atas maka penulis tertarik mengadakan penelitian tentang
“Hubungan Kemampuan Menyimak Iklan Komersil terhadap Keterampilan Menulis

Teks Persuasi Siswa Kelas XII SMK Tamansiswa 1 Palembang”.



B. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang dikemukakan di atas, maka rumusan masalah
dalam penelitian ini adalah adakah hubungan yang positif dan signifikan antara
kemampuan menyimak iklan komersil dan menulis teks persuasi siswa XII SMK

Tamansiswa 1 Palembang?

C. Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah yang dikemukakan di atas, maka tujuan penelitian
ini untuk mengetahui hubungan yang positif dan signifikan kemampuan menyimak
iklan komersil dengan menulis teks persuasi siswa kelas XII SMK Tamansiswa 1

Palembang.

D. Manfaat Penelitian

1. Penelitian ini diharapkan dapat menambah masukan teori mengenai hubungan
kemampuan menyimak iklan komersil terhadap keterampilan menulis teks
persuasi siswa.

2. Menambah wawasan dan memperkaya pengetahuan agar kemampuan
menyimak iklan dan menulis teks persuasif dapat ditingkatkansehingga dapat
mengetahui hubungan yang positif dan signifikan kemampuan siswa dalam
proses pembelajaran menyimak iklan komersil dan menulis teks persuasi.

3. Mampu meningkatkan daya simak siswa serta mampu meningkatkan
keterampilan menulis teks persuasi siswa.
4. Memberikan masukan untuk siswa dan menciptakan suasana belajar yang aktif

dengan kemampuan menyimak iklan dan keterampilan menulis teks persuasi.



5. Dapat dijadikan acuan atau pertimbangan untuk meneliti masalah yang relevan
berkenaan dengan kemampuan menyimak iklan dan keterampilan menulis teks

persuasi.
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