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 Masda Rouli Simanjuntak. Analisis Saluran dan Efisiensi Pemasaran 

Beras di Desa Banyu Urip Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten Banyuasin. 

Dibimbing oleh Dr. Nasir, SP, M.Si dan Gusti Fitriyana SP, M.Si. 

 Penelitian ini bertujuan Untuk mengetahui saluran pemasaran beras yang 

ada di Desa Banyu Urip Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten Banyuasin. Untuk 

mengetahui fungsi-fungsi pemasaran pada masing-masing lembaga pemasaran di 

Desa Banyu Urip Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten Banyuasin. Untuk 

mengetahui marjin pemasaran beras, farmer share, dan efisiensi pemasaran beras 

di Desa Banyu Urip Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten Banyuasin. Penelitian 

ini dilaksanakan pada April sampai Mei 2023. Jumlah pupulasi yang ada sebanyak 

15 petani, pedagang pengepul 3 orang, pedagang besar 3 orang, pedagang 

pengecer 4 orang total responden sebanyak 25 responden. 

 Metode pengolahan data yang digunakan dala penelitian ini metode 

analisis deskiptif yang bertujuan menghiting marjin pemasaran, biaya pemasaran, 

farmer’s share dan efisiensi pemasaran. 

Berdasarkan hasil penelitian disimpulkan bahwa, Marjin paling tinggi terdapat 

pada saluran 1. Farmer’s share pada masing-masing saluran pemasaran diketahui 

dari hasil olah data mendapatkan nilai yang sama yaitu 67% (Efisien). Efisiensi 

saluran pemasaran beras di Desa Banyu Urip yang paling efisien terdapat pada 

Saluran 1 yaitu pedagang pengepul dengan total biaya pemasaran per kg Rp. 

835.04, pedagang besar Rp. 386.44, serta pedagang pengecer sebesar Rp. 80. 

Marjin pada saluran 1 per kg yaitu pedagang pengepul sebesar Rp. 3,334, 

pedagang besar Rp. 900, serta pedagang pengecer sebesar Rp. 800. Keuntungan 

yang di dapatkan pada saluran 1 yaitu pedagang pengepul sebesar Rp.2,499, 

pedagang besar Rp. 514, serta pedagang pengecer sebesar Rp. 720. 
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I. PENDAHULUAN 

 

A. Latar Belakang 

 Kebutuhan akan pangan adalah suatu kebutuhan mutlak yang harus tercukupi 

karena kebutuhan tersebut berkaitan dengan keberlangsungan kehidupan manusia. 

Salah satu hasil pangan produk pertanian ialah beras, beras merupakan komoditi 

penting dalam masyarakat karena merupakan bahan pangan pokok.  

 Sebagai bahan pangan penting keberadaan beras harus tersedia dengan jumlah 

yang cukup dan harga yang terjangkau bagi konsumen selayaknya menguntungkan 

bagi produsen yaitu petani. Keberadaan beras dengan jumlah yang cukup dan harga 

yang layak sangat dipengaruhi sistem pemasaran tataniaga komoditi yang ditentukan 

sawah. 

 Pemasaran memiliki fungsi yang sangat penting dalam menghubungkan 

produsen dengan konsumen. Terdapat 8 macam fungsi pemasaran beras yaitu 

pembelian, produksi gabah ke beras, biaya pengolahan, penjualan, pengemasan, 

transportasi, penggunaan tenaga kerja, serta penyusutan. 

 Keberhasilan pemasaran beras tidak terlepas dari adanya peran lembaga 

pemasaran, yang merangkai suatu komoditas dimana setiap lembaga pemasaran 

memiliki masing-masing kegiatan sebagai perantara dalam menjalalankan fungsi 

pemasaran yang berbeda seperti Pedagang pengepul, pedagang besar, serta pedagang 

pengecer. 
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 Lembaga pemasaran seperti yang diatas sangat berperan dalam distribusi 

produk hingga sampai ditangan konsumen, proses pemasaran dimulai dari Petani 

sampai kepada konsumen melewati lembaga-lembaga pemasaran yaitu pedagang 

pengepul, pedagang pengecer, pedagang besar,dan pedagang kecil (Laksana 2008).  

 Lembaga pemasaran yang memberlakukan saluran pemasaran akan 

mempengaruhi efisiensi saluran pemasaran yang terjabar dari adanya perbedaan harga 

antara konsumen akhir dan petani sebagai produsen menurut Martodireso(2002). 

Harga yang diterima petani sangat berperan dalam menentukan tingkat pendapatan 

Petani dari usahatani tersebut. Proses pemasaran produk tanaman pangan dibutuhkan 

pemasaran yang efektif, proses pemasaran akan efisien apabila dapat menyampaikan 

hasil dari produsen hingga ke konsumen dengan biaya yang paling rendah. 

 Kabupaten banyuasin merupakan sentra penghasil beras di Provinsi Sumatera 

Selatan. Berdasarkan data BPS beras Kabupaten Banyuasin (2021), luas areal padi di 

Kabupaten Banyuasin sebesar 185.488,5 hektar dengan produksi di peroleh sebesar 

493.035,58 ton. Areal tanaman padi tersebar di hampir seluruh kecamatan yang ada di 

Kabupaten Banyuasin.   

 Kecamatan Tanjung Lago merupakan salah satu Desa di Kabupaten 

Banyuasin. Kecamatan menduduki posisi ke tujuh sebagai penghasil beras di 

Kabupaten Banyuasin setalah Muara Telang, Muara Sugihan, Air saleh, Pulau Rimau, 

Rantau Bayur, dan Makarti Jaya. Salah Satu Desa penghasil beras di Tanjung Lago 

ialah Desa Banyu Urip. 
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 Desa Banyu Urip Kecamatan Tanjung Lago merupakan salah satu  daerah 

penghasil beras di Kabupaten Banyuasin yang memerlukan kajian tentang mengenai 

keadaan sistem pemasaran beras. Beras merupakan produk unggulan yang dihasilkan 

dari Desa Banyu Urip yang memiliki nilai ekonomi  tinggi dan memerlukan upaya 

dalam mengembangkan pemasaran beras di daerah tersebut.  

 Pemasaran beras ialah proses pendistribusian beras ke konsumen  dimana 

pemasaran beras merupakan pelayanan yang menjembati saluran komoditi dari pihak 

produksi sampai ke pihak konsumsi. Tingginya marjin pemasaran beras disebabkan 

oleh perbedaan harga yang cukup besar antara jumlah harga yang dibayarkan oleh 

konsumen dengan jumlah harga yang diterima oleh Petani, semakin banyak lembaga 

pemasaran yang terlibat maka semakin banyak yang dikeluarkan biaya pemasaran 

dalam mengambil keuntungan dalam pemasaran tersebut dimana kurang efisiennya 

pemasaran tersebut. 

 Di Desa Banyu Urip harga beras ditingkat Petani rata-rata sebesar Rp. 5,000 

rupiah per kilogram gabah kering giling, sedangkan harga yang dibayarkan oleh 

konsumen akhir Rp. 12,500 per kilogram beras. Melihat dari dasar latar belakang 

yang telah diurai dapat dilakukan penelitian dalam menganalisis pemasaran beras di 

Desa Banyu Urip Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten Banyuasin.  
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B. Rumusan Masalah 

 Berdasarkan uraian diatas pada lembaran latar belakang, maka dapat di 

rumuskan beberapa rumusan masalah sebagai berikut : 

1. Bagaimana saluran pemasaran beras di Desa Banyu Urip Kecamatan Tanjung 

Lago Kabupaten Banyuasin? 

2. Apa saja fungsi-fungsi pemasaran yang di lakukan pada masing-masing 

lembaga pemasaran. 

3. Berapa besar marjin pemasaran dan farmer’s share pada masing-masing 

saluran pemasaran dan efisiensi saluran pemasaran beras di Desa Banyu Urip 

Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten Banyuasin. 

 

C. Tujuan dan Kegunaan Penelitian 

 Tujuan dari penelitian ini yaitu: 

1. Untuk mengetahui saluran pemasaran beras yang ada di Desa Banyu Urip 

Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten Banyuasin. 

2. Untuk mengetahui fungsi-fungsi pemasaran pada masing-masing lembaga 

pemasaran di Desa Banyu Urip Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten 

Banyuasin. 

3. Untuk mengetahui marjin pemasaran beras, farmer share, dan efisiensi 

pemasaran beras di Desa Banyu Urip Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten 

Banyuasin. 

Kegunaan penelitian ini yaitu : 
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1. Sebagai rujukan atau bahann pustaka bagi peneliti lainnya tentang pemasaran 

beras khususnya di Kecamatan Tanjung Lago Kabupaten Banyuasin. 

2. Sebagai rujukan bagi penulis dalam perbaikan tataniaga beras.  

3. Sebagai saluran informasi bagi petani dalam memilih saluran pemasaran yang 

menguntungkan. 
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