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ABSTRAK 

 I Made Restu Prayoga, Pengaruh Kualitas, Harga dan Lokasi 

Terhadap Keputusan Pembelian Pestisida di Kios Dua Putri Desa Mukti 

Jaya Kecamatan Muara Telang Kabupaten Banyuasin (Studi Mahasiswa FE 

Universitas Tridinanti Palembang). (Dibawah Bimbingan Ibu Dr,Ir,Hj, Yusro 

Hakimah, MM Dan Bapak Muhammad Ridwan,SE.MM) 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui  besarnya Kualitas, Harga dan 

Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Pestisida di Kios Dua Putri Desa Mukti 

Jaya Kecamatan Muara Telang Kabupaten Banyuasin Data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah dengan data primer dan data sekunder. Metode pengumpulan 

data yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan mengunakan observasi 

dan kuesioner. Uji instrumen yang di gunakan yaitu uji validitas dan uji reabilitas. 

Analisis yang digunakan yaitu regresi linear berganda dan uji hipotesis (uji f dan 

uji t) dengan signifikan 5% atau 0.05 dengan menggunakan SPSS 22.0 

 Penelitian ini sampel yang akan diambil adalah seluruh konsumen Kios 

Dua Putri Desa Mukti Jaya Kecamatan Muara Telang Kabupaten Banyuasin yang 

berjumlah 60 orang yang melakukan pembelian pada bulan Januari 2024. Di 

dalam penelitian ini Uji Validitas dilakukan tehadap hasil jawaban kuesioner dari 

60 orang responden sebagai sampel. 

 Pada hasil analisis regresi linier berganda variabel kualitas produk, harga 

dan lokasi penelitian ini adalah Y = 1,293 + 0,365X1 + 0,262X2 + 0,285X3 + 5,576 

artinya bernilai positif. Dengan nilai Adjusted R Square 40,8% disimpulkan bahwa 

variabel keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh variabel kualitas produk, 

harga dan lokasi, sedangkan sisanya sebesar 49,2% dijelaskan oleh faktor lain 

yang tidak ikut diteliti dalam penelitian ini. Dari korelasi atau hubungan yang 

didapat antar variabel kualitas produk, harga dan lokasi terhadap keputusan 

pembelian yaitu sebesar 66,2%, hasil tersebut dikategorikan kuat. 

 

Kata Kunci: Kualitas, Harga, Lokasi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

I Made Restu Prayoga, The Influence of Quality, Price and Location on the 

Decision to Purchase Pesticides at Kios Dua Putri, Mukti Jaya Village, 

Muara Telang District, Banyuasin Regency (Study of FE Students at 

Tridinanti University, Palembang).  (Under the guidance of Mr Muhammad 

Ridwan, SE.MM and Mrs Dr, Ir, HJ Yusro Hakimah, M,M) 

  This research aims to determine the magnitude of Quality, Price and 

Location on Pesticide Purchase Decisions at Kios Dua Putri, Mukti Jaya Village, 

Muara Telang District, Banyuasin Regency. The data used in this research is 

primary data and secondary data.  The data collection method used in this research 

is observation and questionnaires.  The instrument tests used are validity tests and 

reliability tests.  The analysis used is multiple linear regression and hypothesis 

testing (f test and t test) with a significance of 5% or 0.05 using SPSS 22.0 

  In this research, the samples that will be taken are all consumers of Kios 

Dua Putri, Mukti Jaya Village, Muara Telang District, Banyuasin Regency, 

totaling 60 people who made purchases in January 2024. In this research, a 

validity test was carried out on the results of questionnaire answers from 60 

respondents as a sample. 

 In the results of multiple linear regression analysis, the variables of product 

quality, price and research location are Y = 1.293 + 0.365X1 + 0.262X2 + 

0.285X3 + 5.576, meaning it has a positive value.  With an Adjusted R Square 

value of 40.8%, it can be concluded that the purchasing decision variable can be 

explained by product quality, price and location variables, while the remaining 

49.2% is explained by other factors that were not examined in this research.  From 

the correlation or relationship obtained between the variables product quality, 

price and location on purchasing decisions, namely 66.2%, these results are 

categorized as strong. 

 

 Keywords: Quality, Price, Location, Purchase Decision 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Permintaan pasar adalah salah satu faktor timbulnya persaingan pasar. 

Guna mencapai pangsa pasar yang besar, para pelaku usaha perlu meningkatkan 

daya saingnya. Banyak cara yang dapat dilakukan untuk menarik pelanggan 

supaya perusahaan dapat memenangkan persaingan pasar. Salah satu caranya 

memberikan keunggulan kompetitif atau membuat strategi pemasaran yang baik. 

Tujuan pemasaran adalah memenuhi dan memuaskan kebutuhan serta keinginan 

pelanggan sasaran dengan cara yang lebih baik daripada para pesaing. Perusahaan 

atau pemasar akan selalu mencari kemunculan tren pelanggan yang menunjukkan 

peluang pemasaran baru untuk dapat memenangkan persaingan 

Tingkat persaingan dunia usaha di Indonesia sangat ketat, karena setiap 

perusahaan senantiasa berusaha untuk dapat meningkatkan pangsa pasar dan 

meraih konsumen baru. Perusahaan harus dapat menentukan strategi pemasaran 

yang tepat agar usahanya dapat bertahan dan memenangi persaingan, sehingga 

tujuan dari perusahaan tersebut dapat tercapai. Pada dasarnya semakin banyak 

pesaing maka semakin banyak pula pilihan bagi pelanggan untuk dapat memilih 

produk yang sesuai dengan harapannya, sehingga konsekuensi dari perubahan 

tersebut adalah pelanggan menjadi lebih cermat dan pintar menghadapi setiap 

produk yang diluncurkan (Deni, 2018) 

Pestisida adalah bahan kimia yang digunakan untuk membantu petani 

dalam mengendalikan perkembangan/pertumbuhan dari hama, penyakit dan 
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gulma. Tanpa menggunakan pestisida akan terjadi penurunan hasil pertanian. 

Pestisida secara umum digolongkan pada jenis organisme yang akan dikendalikan 

populasinya. Insektisida, herbisida, fungisida dan nomatosida digunakana untuk 

mengendalikan hama, gulma, jamur tanaman yang patogen dan nematoda. Jenis 

pestisida yang lain digunkan untuk mengendalikan hama dari tikus dan siput 

(Alexander, 1977).  

Maka memilih kualitas produk sangat harus diperhatikan sehingga 

tanaman bisa tumbuh dengan baik dan sesui dengan yang diinginkan. Sehinga 

kualitas produk menjadi salah satu alasan dalam pembelian suatu produk di 

pasaran melalui promosi oleh sales-sales pestisida kepada konsumen. 

Meningkatnya perkembangan bisnis pestisida dari tahun ke tahun 

membuat kios-kios pestisida dituntut untuk harus menjaga kualitas serta selalu 

update tentang pestisida ditengah banyaknya jenis-jenis pestisida baru yang 

bermunculan, dalam menghadapi banyaknya kompetitor kios pestisida, khususnya 

pada penelitian ini adalah Kios Dua Putri yang bergerak dibidang pestisida di 

sektor pertanian.  

Salah satu faktor yang membuat meningkatnya daya minat beli masyarakat 

yang berprofesi seorang petani pada Kios Dua Putri yang selalu menjaga kualitas 

produk yang dijualnya dan selalu update mengenai pestisida terbaru yang 

bermunculan sehingga dapat bertahan peminatnya dikalangan petani dalam 

menghadapi kompetitor. Kios Dua Putri berdiri pada tahun 2017 kios ini 

merupakan kios yang cukup dikenal dan mempunyai banyak konsumen 

khususnya di Desa Mukti Jaya yang mayoritas penduduknya adalah petani. 
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Konsumen merupakan salah satu faktor yang perlu dipertimbangkan dalam 

pemasaran produk yang dijualnya sehingga strategi yang tepat merupakan salah 

satu cara untuk mendapatkan konsumen yang banyak yaitu dengan mengetahui 

keingina  dan kebutuhan petani. Pesaing pemasaran pestisida antar kios sangatlah 

kuat karena banyaknya kompetitor yang lebih dahulu ada sebelum kios Dua Putri 

ada.  

Harga yang ditawarkan oleh Kios Dua Putri terhadap jenis pestisida yang 

ditawarkan oleh petani juga merupakan salah satu dalam pengambilan keputusan 

pembelian pestisida dapat bersaing dengan Kios lain atau kompetitor nya, harga 

merupakan faktor yang mendasari prilaku konsumen tersebut. Sering kali 

konsumen memilih kios yang menawarkan harga yang lebih murah terhadap 

produk yang sama . 

Kios Dua Putri juga menawarkan sistem pembayaran kredit atau yang 

biasanya di sebut Yarnen (Bayar Setelah Panen) dalam dunia pertanian, karena 

banyak petani mengalami keterbatasan modal maka Kios Dua Putri memberikan 

fasilitas transaksi Bayar Setelah Panen tersebut sehingga, petani yang mengalami 

keterbatasan modal tidak mengalami kesulitan dalam melakukan perawatan 

tanamannya karna keterbatasan modal namun, Bayar Setelah Panen ini tentu 

memilki harga yang berbeda dibandingkan dengan melakukan pembayaran secara 

kes atau tunai yang perbedaannya adalah jika memilih transaksi Bayar Setalah 

Panen ini memilki bunga atau kenaikan harga yang telah ditetapkan. 

Lokasi berperan penting terhadap keputusan pembelian di suatu kios 

terhadap  produk pestisida dengan jenis yang sama, konsumen tidak mungkin 
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memilih kios yang jauh letaknya atau diluar jangkauan  sedangkan jenis produk 

yang dicari sama, tentunya konsumen akan berpikir dapat menghabiskan waktu, 

tenaga dan uang tranportasi yang lebih. Oleh karena itu faktor lokasi suatu kios 

merupakan salah satu faktor keputusan pembelian oleh konsumen, faktor lokasi 

juga merupakan faktor menentukan keberhasilan suatu kios dalam menjual 

produknya secara cepat dan memiliki perputaran modal yang cukup baik. 

Kios Dua Putri memiliki lokasi yang cukup strategis karena berada pada 

pemukiman Desa yang mayoritas masyarkatnya adalah petani dan juga jauh dari 

kios-kios yang menjual pestisida atau kompetitornya maka dari itu Kios Dua Putri 

memiliki keunggulan yakni memiliki lokasi yang strategis, kualitas yang bagus, 

memberikan harga yang lebih murah dan memiliki sitem pembayaran kredit atau 

Bayar Setelah Panen beberapa kelebihan tersebut dapat berpengaruh pada 

keputusan pembelian pestisida terhadap Kios Dua Putri. 

Berdasarkan dari latar belakang diatas peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian yang diberi judul “Pengaruh Kualitas, Harga dan Lokasi Terhadap 

Keputusan Pembelian Pestisida Di Kios Dua Putri Desa Mukti Jaya 

Kecamatan Muara Telang Kabupaten Banyuasin” 

1.1 Rumusan Masalah 

Sesuai dengan identifikasi masalah yang telah di uraikan di atas maka 

peneliti merumuskan masalah sebagai berikut : 

1) Apakah Kualitas, Harga dan Lokasi berpengaruh secara simultan 

terhadap keputusan pembelian Pestisida pada Kios Dua Putri Desa 

Muktijaya Kecamatan Muara Telang Kabupaten Banyuasin? 
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2) Apakah Kualitas berpengaruh secara parsial terhadap keputusan 

pembelian Pestisida pada Kios Dua Putri Desa Muktijaya Kecamatan 

Muara Telang Kabupaten Banyuasin? 

3) Apakah Harga berpengaruh secara parsial terhadap keputusan 

pembelian Pestisida pada Kioa Dua Putri Desa Muktijaya Kecamatan 

Muara Telang Kabupaten Banyuasin? 

4) Apakah Lokasi berpengaruh secara parsial terhadap keputusan 

pembelian Pestisida pada Kios Dua Putri Desa Muktijaya Kecamatan 

Muara Telang Kabupaten Banyuasin ? 

 

1.2 Tujuan penelitian 

Adapun berdasarkan rumusan masalah diatas, tujuan yang hendak dicapai 

dalam penelitian ini untuk mengetahui: 

1) Kualitas, Harga dan Lokasi berpengaruh secara simultan terhadap 

keputusan pembelian Pestisida pada kios dua Putri Desa Muktijaya 

Kecamatan Muara Telang Kabupaten Banyuasin. 

2) Kualitas berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian 

Pestisida pada Kios Dua Putri Desa Muktijaya Kecamatan Muara 

Telang Kabupaten Banyuasin. 

3) Harga berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian 

Pestisida pada Kios Dua Putri Desa Muktijaya Kecamatan Muara 

Telang Kabupaten Banyuasin. 
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4) Lokasi berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian 

Pestisida pada Kios Dua Putri Desa Muktijaya Kecamatan Muara 

Telang Kabupaten Banyuasin. 

 

1.3 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat yang diharapkan peneliti dalam penelitian ini adalah sebagai 

berikut :  

1. Manfaat Bagi Peneliti 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan, 

pengetahuan serta menambah pengalaman dalam bidang penelitian, teori-

teori yang didapat dari pengetahuan yang telah diterima dan dipelajari 

selama mengikuti mata kuliah. 

2. Manfaat Perusahaan 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi serta 

masukan yang dapat digunakan oleh kios Dua Putri untuk senatiasa 

meningkatkan kualitas, harga dan lokasi dalam meningkatkan keputusan 

pembelian. 

3. Manfaat Civitas Akademik 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi dasar dan 

referensi yang digunakan untuk penelitian berikutnya dan menambah 

variabel selain variabel yang su dah diteliti untuk peneliti sejenisnya. 
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