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ABSTRAK

Nadira Nisrina Cahayani Riady, Pengaruh Pemasaran Digital, Promosi dan
Harga Terhadap Pembelian Surat Kabar Sumatera Ekspres Pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Prodi Manajemen Angkatan 2021
Universitas Tridinanti. (Dibawah Bimbingan Bapak Amrilah Azrin SE.,MM
dan Ibu Suharti SE.,MM)

Skripsiinipada dasarnya membahas Pengaruh Pemasaran Digital, Promosidan
Harga Terhadap Pembelian Surat Kabar Sumatera Ekspres. Adapun tujuan dari
penelitian ini untuk mengetahui, menganalisis dan membuktikan Pengaruh
Pemasaran Digital, Promosi dan Harga Terhadap Pembelian Surat Kabar
Sumatera Ekspres secara simultan dan parsial. Penelitian ini menggunakan
analisis linear berganda. Teknik analisis yang digunakan adalah analisis linear
berganda, uji asumsi klasik, koefisien determinasi, uji simultan (F) dan uji parsial
(t) dengan menggunakan SPSS 30.0

Hasil penelitian iniadalah sebagai berikut : Pemasaran Digital, Promosi dan
Harga terhadap Pembelian Surat Kabar Sumatera Ekspres Pada Mahasiswa
Fakultas Ekonomidan Bisnis Universitas Tridinantinilaisignifikan F sebesar
(0,001 < 0,05). Sedangkan secara parsial variabel Pemasaran Digital berpengaruh
secara signifikan terhadap Pembelian Surat Kabar dengan nilaisignifikan sebesar
(0,049 < 0,05). Variabel Promosi berpengaruh signifikan terhadap Pembelian
Surat Kabar dengan nilai signifikan sebesar Pembelian Surat Kabar dengan nilai
signifikan sebesar (0,006 > 0,05). Variabel Harga berpengaruh signifikan terhadap
Pembelian Surat Kabar dengan nilaisignifikan sebesar Pembelian Surat Kabar
dengan nilai signifikan sebesar (0,001 > 0,05).

Kata Kunci : Pemasaran Digital, Promosi, Harga, Pembelian Surat Kabar
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Seiring dengan kemajuan teknologi, cara orang mengakses informasi telah
mengalami perubahan besar, termasuk di kalangan mahasiswa. Mahasiswa Kini
lebih cenderung mengandalkan internet untuk memperoleh informasi,
dibandingkan dengan menggunakan media cetak seperti surat kabar. Hal ini
berdampak pada penurunan jumlah pembelian surat kabar cetak, termasuk Surat
Kabar Sumatera Ekspres, yang sebelumnya menjadi pilihan utama untuk
memperoleh informasi.

Banyak orang Kini lebih memilih untuk mengakses informasi melalui
platform digital, mengingat kepraktisannya yang dapat diakses kapan saja dan di
mana saja. Website seperti sumeks.co, yang merupakan platform digital dari Surat
Kabar Sumatera Ekspres, mencatatkan lebih dari 1.189.000 pengaksesan selama 3
bulan terakhir (Agustus, September,Oktober), dengan dibuktikan dengan grafik di

bawah ini.



Gambar 1.1
Grafik Pengaksesan Web
Bulan Agustus Bulan September  Bulan Oktober

(bersumber: It Department Sumeks.co)

Hal ini menunjukkan bahwa mahasiswa kini lebih memilih media digital
daripada media cetak. Dengan adaal ini mencerminkan perubahan besar dalam
kebiasaan konsumsi media, di mana generasi muda, khususnya mahasiswa,
cenderung memilih untuk mengakses berita melalui internet daripada membeli
surat kabar cetak. Namun, meskipun banyak yang beralih ke media digital, surat
kabar cetak tetap memiliki peran penting dalam menyediakan informasi yang
lebih mendalam. Meskibegitu, daya tarik surat kabar cetak bagimahasiswa kini
mulai berkurang.

Terdapat beberapa faktor yang mempengaruhi fenomena ini, salah satunya
adalah faktor pemasaran digital. Di era digital, akses informasi menjadi lebih
cepat dan mudah melalui platform online, yang mengurangi kebutuhan mahasiswa
untuk membeli surat kabar fisik. Sebagian besar mahasiswa Kini lebih memilih
mengakses berita melalui media sosial dan aplikasi berita online yang dapat
diakses kapan saja dan di mana saja, dengan biaya yang lebih terjangkau atau
bahkan gratis. Selain itu, promosi yang dilakukan oleh penerbit surat kabar juga
berperan penting. Banyak mahasiswa yang belum merasa perlu untuk membeli
surat kabar cetak, karena mereka sudah mendapatkan informasi yang cukup

melalui media digital. Penerbit yang tidak mengembangkan promosi yang



menarik dan relevan mungkin akan kesulitan untuk menarik perhatian mahasiswa.
Tanpa adanya penawaran yang menggugah minat, seperti diskon atau paket
berlangganan dengan harga yang ramah mahasiswa, surat kabar cetak cenderung
kurang diminati oleh kalangan muda.

Faktor lain yang mempengaruhi adalah harga surat kabar. Mahasiswa,
dengan keterbatasan dana, sering kali lebih memilih media digital yang bisa
diakses tanpa biaya atau dengan biaya yang sangat rendah. Harga surat kabar
cetak yang relatif lebih mahal dibandingkan dengan media digital menjadi
penghalang bagi mahasiswa untuk membeli. Oleh karena itu, penerbit perlu
mempertimbangkan harga yang lebih bersaing untuk menarik minat mahasiswa,
tanpa mengorbankan kualitas informasi yang disajikan.

Penelitian ini akan melibatkan 251 mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis
(FEB) ProdiManajemen Angkatan 2021 Universitas Tridinanti sebagai sampel
untuk mengetahui seberapa besar pengaruh ketiga faktor tersebut terhadap
perilaku pembelian surat kabar cetak.

Berdasarkan uraian tersebut, maka penulis tertarik untuk melakukan
penelitian pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Tridinanti
dengan judul: Pengaruh Pemasaran Digital, Promosi, Dan Harga Terhadap
Pembelian Surat Kabar Sumatera Ekspres Pada Mahasiswa Fakultas
Ekonomi Dan Bisnis Prodi Manajemen Angkatan 2021 Universitas

Tridinanti.



1.2 Perumusan Masalah

Berdasarkan pada latar belakang, maka penulis merumuskan masalah untuk

dikaji secara lebih rinci dalam penelitian ini, yaitu sebagai berikut :

1.

Bagaimana pengaruh pemasaran digital, promosi dan harga secara
simultan terhadap pembelian surat kabar Sumatera Ekspres terhadap
mahasiswa FEB Prodi Manajemen Angkatan 2021 Universitas
Tridinanti?

Bagaimana pengaruh pemasaran digital secara parsial terhadap
pembelian surat kabar Sumatera Ekspres terhadap mahasiswa FEB Prodi
Manajemen Angkatan 2021 Universitas Tridinanti?

Bagaimana pengaruh promosi secara parsial terhadap pembelian surat
kabar Sumatera Ekspres terhadap mahasiswa FEB Prodi Manajemen
Angkatan 2021 Universitas Tridinanti?

Bagaimana pengaruh harga secara parsial terhadap pembelian surat kabar
Sumatera Ekspres terhadap mahasiswa FEB Prodi Manajemen Angkatan

2021 Universitas Tridinanti?

1.3 Tujuan Penelitian

Adapun tujuan penelitian yang dicapai adalah untuk :

1.

Untuk mengetahuibagaimana pengaruh pemasaran digital, promosi dan
harga secara simultan terhadap pembelian surat kabar Sumatera Ekspres
terhadap mahasiswa FEB Prodi Manajemen Angkatan 2021 Universitas

Tridinanti?



2.

Untuk mengetahui bagaimana pengaruh pemasaran digital secara parsial
terhadap pembelian surat kabar Sumatera Ekspres terhadap mahasiswa
FEB Prodi Manajemen Angkatan 2021 Universitas Tridinanti?

Untuk mengetahuibagaimana pengaruh promosisecara parsial terhadap
pembelian surat kabar Sumatera Ekspres terhadap mahasiswa FEB Prodi
Manajemen Angkatan 2021 Universitas Tridinanti?

Untuk mengetahuibagaimana pengaruh harga secara parsial terhadap
pembelian surat kabar Sumatera Ekspres terhadap mahasiswa FEB Prodi

Manajemen Angkatan 2021 Universitas Tridinanti?

1.4 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat yang ingin dicapai penulis dalam penelitian ini adalah

sebagai berikut :

1. Bagi Penulis

Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan, pengetahuan dan
pengalaman bagi penulis dalam bidang penelitian yang dimulai dari
pengumpulan data, penelitian inimerupakan penerapan teori-teoridari
ilmu pengetahuan yang diterima dan dipelajari selama mengikuti mata

kuliah.

2. Bagi Perusahaan

Hasil penelitian ini diharapkan mampu memberikan informasi bagi
perusahaan tentang faktor-faktor sepertiminat baca, promosi, dan harga

dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.



3. Bagi Akademik
Hasil penelitian ini bisa dijadikan sebagai penelitian awal yang berguna

bagi penelitian selanjutnya yang mendalam.
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